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Examining the factors influencing value-added tax 
revenues: Spatial econometrics approach*

Abs‌tract
Value added tax is one of the main types of taxes that generate the mos‌t revenue for governments 
and thus contribute greatly to the budget. In other words, they can collect the revenues of this type 
of tax through economic and financial policies that affect the factors that determine the revenues 
of value-added tax. Accordingly, increasing value-added tax revenues can be achieved not only 
by regulating direct fiscal policy on value-added, but also by adjus‌ting changes that directly 
affect values. Therefore, examining the nature of value-added tax and identifying the factors that 
increase the revenues of this type of tax can be useful for monetization. Given that one of the 
factors affecting financial revenues is the proximity of value-added and important neighboring 
areas, the aim of this s‌tudy is to inves‌tigate the mos‌t influential factors on financial revenues on 
value, taking into account geographical dis‌tance. In this regard, the proximity matrix is used to 
manage the geographical dis‌tance space. In this s‌tudy, annual data for the period (2008-2021) 
among the selected sample is used. Research indicates that the effect of geographical dis‌tance 
is positive among the s‌tudy, after the dis‌tance among the s‌tudy population is significant. Also, 
based on the results obtained, per capita income, household consumption and have a positive and 
significant effect on financial income on value added. Therefore, it is sugges‌ted that those with low 
geographical dis‌tance or proximity to the correlation can seek to increase and improve their value 
added tax revenues with better business relations.
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1. Introduction
Considering the increasing number of countries that use value added tax as a method 
to collect indirect taxes and the potential of increasing the revenue generation of this 
type of tax, conducting research in the field of value added tax revenue collection 
and related issues has become necessary. Therefore, unders‌tanding the main factors 
determining VAT revenues can be useful for policymakers. Mos‌t of the research 
conducted has focused solely on identifying the factors affecting VAT, and very little 
has been done on the effects of various factors, including the effect of proximity on 
VAT revenue. This research aims to examine the factors affecting VAT receipts from 
a broader perspective, including the economic conditions and proximity of countries. 
Therefore, in this s‌tudy, the impact of important economic factors on value added tax 
revenues in selected Middle Eas‌t countries is inves‌tigated with a spatial econometric 
approach and considering their spatial dependence during the period of time (2008-
2021).

Given the increasing reliance of governments on value-added tax as a s‌table 
and efficient revenue source, unders‌tanding the determinants of VAT revenues 
has become a critical policy concern. While previous empirical s‌tudies have 
predominantly focused on domes‌tic economic factors, they have largely overlooked 
the role of spatial interactions and geographical proximity in shaping tax revenues 
across countries. This neglect can lead to biased es‌timations and misleading policy 
recommendations, particularly in regions with s‌trong trade linkages and economic 
integration. The Middle Eas‌t, characterized by significant cross-border trade flows 
and economic interdependence, provides a suitable context for examining such spatial 
effects. The theoretical framework of this s‌tudy draws on the fiscal sociology and tax 
competition literature, which sugges‌ts that countries do not formulate tax policies in 
isolation but rather respond to the fiscal behaviors and economic conditions of their 
neighbors. This s‌tudy contributes to the exis‌ting literature by incorporating spatial 
dependence into the analysis of VAT revenue determinants, thereby offering a more 
comprehensive unders‌tanding of the fiscal dynamics within the region.

2. Theoretical framework
Value-added tax is of great importance as one of the mos‌t important methods of 
financing the budget of countries. Therefore, considering the importance of the 
effects of the value-added tax sys‌tem and the need to provide solutions to improve 
and promote this type of sys‌tem, this s‌tudy has identified some of the mos‌t 
important factors affecting value-added tax. In this s‌tudy, factors such as household 
consumption, inflation rate, GDP per capita, imports and geographical dis‌tance 
have been s‌tated as important and influential factors.

3. Methodology
The purpose of this research is to inves‌tigate the factors affecting value added tax in 
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selected Middle Eas‌t countries using the panel spatial econometric method during 
the period (2008-2021). The s‌tatis‌tics and information required for the variables of 
household consumption, inflation rate, GDP per capita, imports have been extracted 
from the World Bank website and geographical dis‌tance from the CEPII website.

4. Discussion
Firs‌t, in order to check the spatial dependence of the Moran, Gray and Jettis and 
Ord tes‌ts, the spatial dependence of the countries was confirmed and based on the 
significance of the tes‌ts, the research model was es‌timated in the spatial framework 
of a panel. Then, according to the logarithm of likelihood tes‌t, the SAR model was 
selected as the optimal model. The es‌timation results using geographical dis‌tance 
matrix and SAR model show that The variables of per capita income, household 
consumption, and imports have a positive and significant effect, and inflation has a 
negative and significant effect on value-added tax revenues.

5. Conclusion and Sugges‌tion
Value-added tax, as one of the main pillars of government budgets, plays a major 
role in the growth and development of countries. Therefore, identifying the effective 
and important factors that affect it is of great importance. On the other hand, the 
application of taxes in a country is not solely influenced by internal factors, and other 
factors such as spatial dependence that arises due to the proximity of a region to 
other regions are also influential. In general, it can be s‌tated that the impact of value-
added tax revenues of countries in a region due to trade relations and proximity and 
neighborhood effects is undeniable. Per capita income and household consumption 
have a positive effect on value-added tax, so it can be s‌tated that higher income, 
measured by gross domes‌tic product per capital, can lead to the production of more 
value-added tax revenues by increasing the final propensity to consume, especially 
for goods and services subject to the s‌tandard tax rate. Therefore, the countries 
of the group should continuously take measures to improve the performance of 
various economic sectors and the successful transformation of the economy that 
leads to an increase in their income. Considering the positive effect of imports on 
VAT, the need to support free trade based on preserving interes‌ts is recommended 
for all countries, especially developing countries. Considering the negative effects 
of inflation on VAT revenues and also considering that tax revenues increase in a 
s‌table macroeconomic environment; Therefore, the countries of the group should 
pursue economic policies that reduce the inflation rate or keep it at a low level.

6. Ethical Considerations
6.1. Compliance with Ethical Guidelines
Any violation of the copying of this research will be prosecuted.
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چکیده
مالیــات بــر ارزش‌افــزوده یکــی از اصلی‌‌تریــن انــواع مالیاتــی اســت کــه بیشــترین درآمــد را بــرای دولت‌‌هــا ایجــاد کــرده و از ایــن طریــق کمــک 
زیــادی بــه بودجــۀ کشــورها می‌‌کنــد؛ بــه ایــن معنــا کــه آن‌‌هــا می‌تواننــد از طریــق تعدیــل سیاســت‌های اقتصــادی و مالــی مؤثــر بــر عوامــل 
تعیین‌کننــدۀ درآمدهــای مالیــات بــر ارزش‌افــزوده، جمــع‌آوری درآمدهــای ایــن نــوع مالیــات را بهینــه کننــد. بــه ایــن ترتیــب، افزایــش 
درآمدهــای مالیــات بــر ارزش‌افــزوده نه‌تنهــا بــا تنظیــم مســتقیم سیاســت مالــی مالیــات بــر ارزش‌افــزوده بلکــه از طریــق تعدیــل ســایر 
متغیرهایــی کــه تأثیــر مســتقیم بــر مالیــات بــر ارزش‌افــزوده دارنــد، قابل‌دســتیابی اســت؛ بنابرایــن بررســی ماهیــت مالیــات بــر ارزش‌افــزوده 
و شــناخت عواملــی کــه باعــث افزایــش درآمدهــای ایــن نــوع مالیــات می‌‌شــود ضــروری اســت و می‌‌توانــد بــرای سیاســت‌‌گذاران مفیــد 
باشــد. بــا توجــه بــه اینکــه یکــی از عوامــل اثرگــذار بــر درآمدهــای مالیــات بــر ارزش‌افــزوده مجــاورت و همســایگی مناطــق عنــوان شــده، 
هــدف ایــن مطالعــه بررســی مهم‌تریــن عوامــل اثرگــذار بــر درآمدهــای مالیــات بــر ارزش‌افــزوده بــا در نظــر گرفتــن فاصلــۀ جغرافیایــی اســت. 
در ایــن راســتا بــرای بــرآورد اثــرات فضایــی فاصلــۀ جغرافیایــی، از ماتریــس مجــاورت اســتفاده شــده اســت. در ایــن تحقیــق از داده‌‌هــای 
ســالانه بــرای دورۀ زمانــی 2008 تــا 2021 در کشــورهای منتخــب خاورمیانــه اســتفاده شــده اســت. یافته‌‌هــای پژوهــش بیانگــر مثبــت شــدن 
اثــر فاصلــۀ جغرافیایــی در بیــن کشــورهای تحــت بررســی اســت؛ لــذا بُعــد فاصلــه در میــان مجموعــۀ مــورد مطالعــه دارای اهمیــت اســت. 
همچنیــن بــر اســاس نتایــج به‌دســت‌آمده، درآمــد ســرانه، مصــرف خانــوار و واردات دارای اثــر مثبــت و معنــادار و تــورم دارای اثــری منفــی و 
معنــادار بــر درآمدهــای مالیــات بــر ارزش‌افــزوده اســت. بنابرایــن پیشــنهاد می‌‌شــود کشــورهایی کــه دارای فاصلــۀ جغرافیایــی کــم یــا دارای 

مجــاورت بــا یکدیگرنــد، بــا تقویــت روابــط تجــاری به‌دنبــال افزایــش و بهبــود درآمدهــای مالیــات بــر ارزش‌افــزودۀ خــود باشــند.
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 یها اتیمالروشی برای وصول  عنوان به افزوده ارزشبر افزایش روزافزون کشورهایی که از مالیات  با توجه به
وصول درآمد  ۀاین نوع مالیات، انجام تحقیقاتی در زمین کنند و پتانسیل افزایش درآمدزایی  غیرمستقیم استفاده می

 ۀکنند نییتع یشناخت عوامل اصل نی؛ بنابرااستیافته  تو موضوعات مرتبط با آن ضرور افزوده ارزشمالیات بر 
 قیراز ط توانند یمها   آنمعنا که  نیباشد، به ا دیمف گذاران استیس یبرا تواند یم افزوده ارزشبر  اتیمال یدرآمدها

 افزوده ارزشبر  اتیمال یدرآمدها ۀکنند نییبر عوامل تع میمستق ریکه تأث یو مال یاقتصاد یها استیس لیتعد
بر  اتیمال یدرآمدها شیافزا ،بیترت نیا به. کنند نهیرا به افزوده ارزشبر  اتیالم یدرآمدها یآور دارد، جمع

 ییرهایمتغ ریسا لیتعد قیبلکه از طر افزوده ارزشبر  تایمال یمال استیس میمستق میبا تنظ تنها نه افزوده ارزش
 است. یابیدست قابلدارند،  افزوده ارزشبر  اتیبر مال میمستق ریکه تأث

در مورد  ؛ امااند پرداخته افزوده ارزشبر مالیات بر  مؤثربر شناسایی عوامل  ییتنها به شده انجامبیشتر تحقیقات 
، اقدامات بسیار کمی انجام شده افزوده ارزشبر  اتیمالمجاورت بر درآمد تأثیرات عوامل مختلف به همراه اثر 

تر متشکل از  را با دیدی وسیع افزوده ارزشبر  اتیمالهای  است. این پژوهش بر آن است تا عوامل مؤثر بر دریافت
ل اقتصادی عوام ریتأثرو در پژوهش حاضر  از همینقرار دهد.  یبررس موردشرایط اقتصادی و مجاورت کشورها 

با رویکرد اقتصادسنجی فضایی و  خاورمیانه در کشورهای منتخب افزوده ارزشمهم بر درآمدهای مالیات بر 
 .گیرد  می مورد بررسی قرار 2021-2008زمانی  ۀطی دور ها آنیی گرفتن وابستگی فضا نظر در

ادبیات تحقیق از  ،خش سومتحقیق در بخش دوم مورد بررسی قرار گرفته است و در بمبانی نظری در ادامه 
بررسی خواهد شد. در بخش چهارم به بررسی الگو و  شده انجامدیدگاه تجربی مرور شده و تعدادی از مطالعات 

شناسی تحقیق پرداخته شده است. بخش پنجم نیز به برآورد الگو و تفسیر نتایج اختصاص یافته و نهایتاً،   روش
 ش ششم ارائه شده است.تحقیق در بخگیری   بندی و نتیجه  جمع

 
 . مبانی نظری2

نیل  برایها   های تأمین مالی این نهاد اهمیت بسزایی یافته است. دولت  ها در اقتصاد، شیوه  امروزه با افزایش نقش دولت
ثبات اقتصادی، بهبود توزیع درآمد و کاهش کسری تراز  ،اقتصادی، افزایش سطح اشتغال ۀبه اهدافی چون رشد و توسع

کشورها ۀ بودجها منبع درآمدی پایدار و مطمئن برای   مالیات رو نیا ازها نیاز به تأمین مالی مخارج خود دارند.   ختپردا
کشورها اخذ مالیات ۀ مالی بودج نیتأمۀ های بهین  یکی از روشکه دارند  نظر اتفاقی که اقتصاددانان ا گونه به ،هستند

 افزوده ارزشاند و مالیات بر   ح نظام مالیاتی خود توجه ویژه داشتهاست. بر همین اساس کشورهای جهان به اصلا
است مالیات بر مصرف در سراسر جهان تبدیل شده  نیتر جیرابه یکی از ارکان مهم اصلاح نظام مالیاتی  عنوان هب
(Giesecke & Tran, 2012 .)ات سوء جایگزینی برای مالیات بر فروش با اثر عنوان به افزوده ارزشبر  اتیمال

مالیاتی در مقایسه  دلیل گسترده بودن پایۀ اثرات درآمدی بالا به حال نیع دراقتصادی کمتر )اثرات قیمتی و توزیعی( و 
 (؛Sarmento, 2016شود )ها تبدیل   منبع اصلی درآمد دولت  بهتواند   های غیرمستقیم، بدون تردید می  با سایر مالیات

 . مقدمه1
از آن  که شود یماقتصادی مدرن نامگذاری کرد. اهمیت مالیات از این واقعیت ناشی  ۀتوسع ۀتوان هست  مالیات را می

 های دولت نقش اساسی داشته است  ترین درآمدهای دولت نام برد که در تأمین هزینه  یکی از باثبات نعنوا به توان  می
(James, 2015 .)به تحقق اهداف اقتصادی از جمله توزیع برابر درآمد و کنترل آن و توازن بودجه برای تواند   مالیات می

است.  افزوده ارزشترین عناصر نظام مالیاتی، مالیات بر   همیکی از م(. بر این اساس 1395د )احتشامی و الفتی، وبر کار
تولید یا عرضه  ۀها و خدمات در طول دورکالا ۀافزود ارزش که برمالیات بر مصرف است  ینوع افزوده ارزشمالیات بر 

 هافزود ارزش مالیاتکه  ندنک یم ( بیان2022) و همکاران 1باری(. Ibadin & Oladipupo, 2018) شود یموضع 
از  ـ عیتوز ای دیتول یندهایکالاها و خدمات در هر مرحله از فرا یاست که بر رو یمصرف میرمستقیغ اتیمال ینوع

( 2001) و همکاران 2ابریل. شود یوضع م ـ یینها یخدمات مصرف ایتا فروش محصولات  هیکار و مواد اول یروین
. بیکاس و است یکل یاتیمال ستمیس یمنابع و نوساز شیافزا یبرا یراه خوب افزوده ارزشبر  اتیمالدریافتند که 
درآمد مالیاتی  یها بخش نیتر بزرگدلیل اینکه یکی از  به افزوده ارزش( بیان کردند که مالیات بر 2013) 3آندروسکایت

ت تواند داشته باشد اهمی  دولت در طول دوران رکود اقتصادی می ۀکشورهاست و با توجه به نقشی که در تثبیت بودج
المللی   سازگاری زیادی با تجارت بین افزوده ارزش( بیان کردند که مالیات بر 2019و همکاران ) 4. آلاووتونکیداردزیادی 

( بیان کردند 2025و همکاران ) انتویرندی جلوگیری از فرار مالیاتی است. های کنترلی بهتری برا  دارد و دارای مکانیسم
یابد که  کند. رفاه یک ملت زمانی افزایش می در دستیابی به رفاه عمومی ایفا مینقش محوری  افزوده ارزشمالیات بر 

سازد تا بودجه بیشتری را برای تأمین مالی توسعه  باشد، زیرا درآمد بیشتر دولت را قادر می توجه قابلدرآمد دولت 
 أثیر مستقیم و مثبتی برهای اجتماعی اختصاص دهد که این عوامل دارای ت ها، خدمات عمومی و برنامه زیرساخت

 بر اتیکشور مال 170از  شی(. در حال حاضر در سراسر جهان، بRandiyanto et al, 2025افراد دارند ) یزندگ
 درآمد پنجم کی از بیش درآمد این نوع مالیات و اند رفتهیپذ مدرن مالیاتی استراتژی یک عنوان به را افزوده ارزش

 .دهد یم تشکیل را جهانی مالیاتی
کند. این نوع مالیات   نقش مهمی ایفا می یو عملعرصۀ نظری های مالیاتی در   در سیستم افزوده ارزشمالیات بر 

 یستان اتیمالاجرای  ،مالیاتی ۀبخشد و در کنار گسترش پای دهد، کارایی اقتصادی را بهبود می درآمد دولت را افزایش می
مؤثر از مالیات  طور به افزوده ارزشمالیات بر (. Brautigam et al, 2008) کند  یمتر   ها ساده  دلیل کاهش هزینه را به

آن توسط کشورهای سراسر جهان  ۀآن دلیلی برای پذیرش گسترد ییاجراخودکند و مکانیسم   مضاعف جلوگیری می
 ۀایش پایافز افزوده ارزش(، هدف اصلی مالیات بر 2011) و همکاران  5نظر آدرتی(. طبق Liu & Zhao, 2023است )

 .کند  یمی است که رشد اقتصادی را تسریع ا توسعهوجوه برای اهداف  قرار دادندرآمدی دولت و در دسترس 
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 یها اتیمالروشی برای وصول  عنوان به افزوده ارزشبر افزایش روزافزون کشورهایی که از مالیات  با توجه به
وصول درآمد  ۀاین نوع مالیات، انجام تحقیقاتی در زمین کنند و پتانسیل افزایش درآمدزایی  غیرمستقیم استفاده می

 ۀکنند نییتع یشناخت عوامل اصل نی؛ بنابرااستیافته  تو موضوعات مرتبط با آن ضرور افزوده ارزشمالیات بر 
 قیراز ط توانند یمها   آنمعنا که  نیباشد، به ا دیمف گذاران استیس یبرا تواند یم افزوده ارزشبر  اتیمال یدرآمدها

 افزوده ارزشبر  اتیمال یدرآمدها ۀکنند نییبر عوامل تع میمستق ریکه تأث یو مال یاقتصاد یها استیس لیتعد
بر  اتیمال یدرآمدها شیافزا ،بیترت نیا به. کنند نهیرا به افزوده ارزشبر  اتیالم یدرآمدها یآور دارد، جمع

 ییرهایمتغ ریسا لیتعد قیبلکه از طر افزوده ارزشبر  تایمال یمال استیس میمستق میبا تنظ تنها نه افزوده ارزش
 است. یابیدست قابلدارند،  افزوده ارزشبر  اتیبر مال میمستق ریکه تأث

در مورد  ؛ امااند پرداخته افزوده ارزشبر مالیات بر  مؤثربر شناسایی عوامل  ییتنها به شده انجامبیشتر تحقیقات 
، اقدامات بسیار کمی انجام شده افزوده ارزشبر  اتیمالمجاورت بر درآمد تأثیرات عوامل مختلف به همراه اثر 

تر متشکل از  را با دیدی وسیع افزوده ارزشبر  اتیمالهای  است. این پژوهش بر آن است تا عوامل مؤثر بر دریافت
ل اقتصادی عوام ریتأثرو در پژوهش حاضر  از همینقرار دهد.  یبررس موردشرایط اقتصادی و مجاورت کشورها 

با رویکرد اقتصادسنجی فضایی و  خاورمیانه در کشورهای منتخب افزوده ارزشمهم بر درآمدهای مالیات بر 
 .گیرد  می مورد بررسی قرار 2021-2008زمانی  ۀطی دور ها آنیی گرفتن وابستگی فضا نظر در

ادبیات تحقیق از  ،خش سومتحقیق در بخش دوم مورد بررسی قرار گرفته است و در بمبانی نظری در ادامه 
بررسی خواهد شد. در بخش چهارم به بررسی الگو و  شده انجامدیدگاه تجربی مرور شده و تعدادی از مطالعات 

شناسی تحقیق پرداخته شده است. بخش پنجم نیز به برآورد الگو و تفسیر نتایج اختصاص یافته و نهایتاً،   روش
 ش ششم ارائه شده است.تحقیق در بخگیری   بندی و نتیجه  جمع

 
 . مبانی نظری2

نیل  برایها   های تأمین مالی این نهاد اهمیت بسزایی یافته است. دولت  ها در اقتصاد، شیوه  امروزه با افزایش نقش دولت
ثبات اقتصادی، بهبود توزیع درآمد و کاهش کسری تراز  ،اقتصادی، افزایش سطح اشتغال ۀبه اهدافی چون رشد و توسع

کشورها ۀ بودجها منبع درآمدی پایدار و مطمئن برای   مالیات رو نیا ازها نیاز به تأمین مالی مخارج خود دارند.   ختپردا
کشورها اخذ مالیات ۀ مالی بودج نیتأمۀ های بهین  یکی از روشکه دارند  نظر اتفاقی که اقتصاددانان ا گونه به ،هستند

 افزوده ارزشاند و مالیات بر   ح نظام مالیاتی خود توجه ویژه داشتهاست. بر همین اساس کشورهای جهان به اصلا
است مالیات بر مصرف در سراسر جهان تبدیل شده  نیتر جیرابه یکی از ارکان مهم اصلاح نظام مالیاتی  عنوان هب
(Giesecke & Tran, 2012 .)ات سوء جایگزینی برای مالیات بر فروش با اثر عنوان به افزوده ارزشبر  اتیمال

مالیاتی در مقایسه  دلیل گسترده بودن پایۀ اثرات درآمدی بالا به حال نیع دراقتصادی کمتر )اثرات قیمتی و توزیعی( و 
 (؛Sarmento, 2016شود )ها تبدیل   منبع اصلی درآمد دولت  بهتواند   های غیرمستقیم، بدون تردید می  با سایر مالیات
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شود   و موجب می ابدی یم، اگر تورم افزایش پیدا کند قیمت فروش افزایش است افزوده ارزشمبنای اعمال مالیات بر 
تواند تولیدکنندگان را به  شده می علاوه بر این، تورم کنترل. نیز افزایش یابد دتم کوتاهدر  افزوده ارزشدریافتی مالیات بر 

دهد را افزایش  افزوده ارزشهای مشمول مالیات بر  افزایش تولید و توزیع کالاها و خدمات تشویق کند و تعداد تراکنش
(Sihotang et al, 2025 .) پیدا  شیافزا هممیزان مصرف  مانهمزتورم وجود داشته باشد و اگر دوم به این شکل که

تورم  لیدل نی(. به همAnanda & Putri, 2022) ابدیافزایش  تواند یم افزوده ارزشبر  ی مالیاتها یافتیدرکند، 
 (.Chan, 2018داشته باشد ) یمثبت ریو هم تأث یمنف ریافزوده هم تأث بر ارزش اتیمال یها یافتیبر در تواند  یم
 
 خلی سرانه. تولید ناخالص دا2-3

که تولید اقتصادی یک  های اصلی عملکرد اقتصادی است  یکی از شاخص تولید ناخالص داخلی سرانه یا درآمد سرانه
. شود یمو از تقسیم تولید ناخالص داخلی یک کشور بر جمعیت آن محاسبه  کند یمی ریگ اندازهی هر نفر ازا بهکشور را 

جهانی برای سنجش رفاه  یمعیاری ساختاری یک کشور و همچنین افتگی توسعهاین شاخص معیاری از سطح و میزان 
رفاه یک کشور بر اساس  لیحلت و هیتجزکشورهاست. اقتصاددانان از این شاخص همراه با تولید ناخالص داخلی برای 

 ,OECDکنند )سه ور خود را با دیگران مقایی کشور بهره توانند از این طریق  ها می  کنند و آن یمرشد اقتصادی استفاده 

ی تحولات اقتصادی جهانی طورکل بهبینشی در مورد رونق، رکود و  هتولید ناخالص داخلی سران لیتحل و هیتجز (.2012
 . کشورهای کوچک، ثروتمند و کشورهای صنعتی پیشرفته بالاترین تولید ناخالص داخلی سرانه را دارند.دهد یمارائه 

 ۀسوادی، سطح معقولی از توسع  انداز، سطح پایینی از بی  به سطح بالایی از پس سطح بالاتری از درآمد سرانه عموماً
 (.worldbank, 2023کند )  ها را آسان می  آوری مالیات  در مجموع وضع و جمعکه  انجامد  می ...اقتصادی و

بیشتر است. دلیل این دهد هرچه درآمد سرانه بالاتر باشد، درآمد مالیاتی نیز   های مختلف نشان می  نتایج پژوهش
های تجاری  تواند توسط دولت، چه از بخش امر این است که هرچه درآمد سرانه بالاتر باشد، منابع درآمدی بیشتری می

تواند بر الگوهای مصرف مردم تأثیر  مالیات اخذ شود. درآمد سرانه همچنین می عنوان بههای خصوصی،  و چه از بخش
یابد، مردم تمایل به  وقتی درآمد سرانه افزایش می اند بر درآمدهای مالیاتی اثرگذار باشد.تو  خود می ۀنوب بگذارد که به

یابد. از سوی دیگر، وقتی درآمد سرانه  بنابراین مصرف کالاها و خدمات نیز افزایش می ؛داشتن قدرت خرید بالاتر دارند
ن درآمدهای مالیاتی حاصل از مالیات بر بنابرای ؛یابد، مردم تمایل دارند مصرف خود را محدود کنند کاهش می

بیشتر باشد،  چه درآمد سرانهنظری این است که هرانتظار (. Wijaya et al, 2024) ابدی یمنیز کاهش  افزوده ارزش
مالیات بیشتری نیز بپردازند.  شوندآن حاضر  تبع بهکنند و  و کالاها و خدمات بیشتری نیز تقاضا یابد  شیافزارفاه افراد 

های غیرمستقیم   شود مالیات  بالاتر، مصرف بیشتری دارند که موجب می ۀافراد در جوامع با درآمد سران ،آن بر وهعلا
(. لازم به ذکر است که 1397مهاجری، پردازند )بو مالیات بر کالاها و خدمات( بیشتری نیز  افزوده ارزشبر  اتیمال)

 ,Sarmentoاست )همراه  افزوده ارزشبر  اتیمالو درآمد  افزوده رزشابر  اتیمالبالاتر با افزایش بازده  ۀدرآمد سران

2016.) 
 

 ،راهکارهایی برای بهبود و ارتقای این نوع نظام ۀو لزوم ارائ افزوده ارزشنظام مالیات بر  اهمیت آثار با توجه به نیبنابرا
 پرداخته شده است. افزوده ارزشترین عوامل تأثیرگذار بر مالیات بر   در این پژوهش به شناسایی برخی از مهم

 
 . مصرف خانوار2-1

، دهند یم، پوشاک و سایر کالاها و خدمات انجام خوراکب مجموع مخارجی که خانوارها برای رفع نیازهای خود در قال
نهایی برای استفاده از کالاها و  کنندگان مصرف عنوان به توان یم. خانوارها را شود یممصرف عمومی نامیده  ۀهزین

ی ا نهگو بهخدمات و همچنین صاحبان عوامل تولید در قالب نیروی کار، زمین و سرمایه تعریف کرد. این عوامل تولید 
شود جزئی از درآمد خانوار استفاده  عنوان بهتواند  هایی را به دست آورند که می شود تا پاداش توسط خانوارها پردازش می

(Cashin, 2017 .)در یک کشور  افزوده ارزشبر ( بیان کردند که درآمدهای مالیات 2020) و همکاران 1کوتلینسکا
که برای خرید کالاها و خدمات در اقتصاد رخ شود   عنوان میی ا نهیهز عنوان بهشود و   بیشتر از مصرف خانوار حاصل می

مصرفی در شرایط مختلفی مانند  یها نهیهز( در پژوهش خود عنوان کردند که 2025و همکاران ) 2تابولو. دهد یم
دیگر کاهش پیدا ، تغییرات قیمت نفت، تورم، کاهش عملکرد اقتصادی و دلایل افزوده ارزشافزایش نرخ مالیات بر 

 شود.  می افزوده ارزشبر این عامل موجب کاهش درآمدهای مالیات که  کند  می
که یک دهند  را نشان میالگو و مخارج مصرفی سطح رفاه و فقری  (2015) و همکاران 3از سوی دیگر اوبیاکور

گذاری و   یابد، سرمایه  ری کاهش میرونق است، بروز فقر و بیکا ۀوقتی کشوری در حال تجرب تواند تجربه کند.  کشور می
 ابدی یمدر نتیجه مصرف کل افزایش  ؛یابد  زیاد کاهش می احتمال بهتولید افزایش و همچنین قیمت کالاها و خدمات 

مخارج مصرفی  ۀشود که رابط  چنین استنباط می نی؛ بنابراشود  می افزوده ارزشبر های مالیات  موجب افزایش دریافت که
 تواند مثبت باشد.  می افزوده ارزشبر  اتیمالرآمد خانوار و د

 
 . تورم2-2

دلیل  وقوع تورم به .شود ناشی میتورم افزایش مستمر و بلندمدت قیمت کالاها و خدمات است که از کاهش ارزش پول 
درآمد مالیات بر  که یحال درکاهش مصرف عمومی کالاها و خدمات خواهد بود،  ۀدهند افزایش قیمت نشان

دولت باید برای حفظ ثبات اقتصادی تورم را کنترل  نیبنابرا؛ وابستگی زیادی به سطح مصرف عمومی دارد افزوده زشار
نیز تأثیر خواهد داشت.  افزوده ارزشکه این ثبات بر افزایش درآمد مالیات بر  بماندکند تا سطح مصرف همچنان پایدار 

افزایش قیمت موجب که  ابدی یمفزایش یابد، قیمت فروش نیز افزایش نباشد و نرخ تورم انداشته حال اگر اقتصاد ثبات 
وابسته به میزان مصرف است، پس درآمد  افزوده ارزشدرآمد مالیات بر  کهیی آنجا ازشود و   کاهش مصرف عمومی می

مقابل طرف (. در Mahadianto et al, 2019; Randiyanto et al, 2025) ابدی  یمکاهش  افزوده ارزشبر  اتیمال
قیمت فروش چون اول به این صورت که  :داشته باشد افزوده ارزشتواند از دو طریق اثر مثبتی بر مالیات بر   تورم می
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شود   و موجب می ابدی یم، اگر تورم افزایش پیدا کند قیمت فروش افزایش است افزوده ارزشمبنای اعمال مالیات بر 
تواند تولیدکنندگان را به  شده می علاوه بر این، تورم کنترل. نیز افزایش یابد دتم کوتاهدر  افزوده ارزشدریافتی مالیات بر 

دهد را افزایش  افزوده ارزشهای مشمول مالیات بر  افزایش تولید و توزیع کالاها و خدمات تشویق کند و تعداد تراکنش
(Sihotang et al, 2025 .) پیدا  شیافزا هممیزان مصرف  مانهمزتورم وجود داشته باشد و اگر دوم به این شکل که

تورم  لیدل نی(. به همAnanda & Putri, 2022) ابدیافزایش  تواند یم افزوده ارزشبر  ی مالیاتها یافتیدرکند، 
 (.Chan, 2018داشته باشد ) یمثبت ریو هم تأث یمنف ریافزوده هم تأث بر ارزش اتیمال یها یافتیبر در تواند  یم
 
 خلی سرانه. تولید ناخالص دا2-3

که تولید اقتصادی یک  های اصلی عملکرد اقتصادی است  یکی از شاخص تولید ناخالص داخلی سرانه یا درآمد سرانه
. شود یمو از تقسیم تولید ناخالص داخلی یک کشور بر جمعیت آن محاسبه  کند یمی ریگ اندازهی هر نفر ازا بهکشور را 

جهانی برای سنجش رفاه  یمعیاری ساختاری یک کشور و همچنین افتگی توسعهاین شاخص معیاری از سطح و میزان 
رفاه یک کشور بر اساس  لیحلت و هیتجزکشورهاست. اقتصاددانان از این شاخص همراه با تولید ناخالص داخلی برای 

 ,OECDکنند )سه ور خود را با دیگران مقایی کشور بهره توانند از این طریق  ها می  کنند و آن یمرشد اقتصادی استفاده 

ی تحولات اقتصادی جهانی طورکل بهبینشی در مورد رونق، رکود و  هتولید ناخالص داخلی سران لیتحل و هیتجز (.2012
 . کشورهای کوچک، ثروتمند و کشورهای صنعتی پیشرفته بالاترین تولید ناخالص داخلی سرانه را دارند.دهد یمارائه 

 ۀسوادی، سطح معقولی از توسع  انداز، سطح پایینی از بی  به سطح بالایی از پس سطح بالاتری از درآمد سرانه عموماً
 (.worldbank, 2023کند )  ها را آسان می  آوری مالیات  در مجموع وضع و جمعکه  انجامد  می ...اقتصادی و

بیشتر است. دلیل این دهد هرچه درآمد سرانه بالاتر باشد، درآمد مالیاتی نیز   های مختلف نشان می  نتایج پژوهش
های تجاری  تواند توسط دولت، چه از بخش امر این است که هرچه درآمد سرانه بالاتر باشد، منابع درآمدی بیشتری می

تواند بر الگوهای مصرف مردم تأثیر  مالیات اخذ شود. درآمد سرانه همچنین می عنوان بههای خصوصی،  و چه از بخش
یابد، مردم تمایل به  وقتی درآمد سرانه افزایش می اند بر درآمدهای مالیاتی اثرگذار باشد.تو  خود می ۀنوب بگذارد که به

یابد. از سوی دیگر، وقتی درآمد سرانه  بنابراین مصرف کالاها و خدمات نیز افزایش می ؛داشتن قدرت خرید بالاتر دارند
ن درآمدهای مالیاتی حاصل از مالیات بر بنابرای ؛یابد، مردم تمایل دارند مصرف خود را محدود کنند کاهش می

بیشتر باشد،  چه درآمد سرانهنظری این است که هرانتظار (. Wijaya et al, 2024) ابدی یمنیز کاهش  افزوده ارزش
مالیات بیشتری نیز بپردازند.  شوندآن حاضر  تبع بهکنند و  و کالاها و خدمات بیشتری نیز تقاضا یابد  شیافزارفاه افراد 

های غیرمستقیم   شود مالیات  بالاتر، مصرف بیشتری دارند که موجب می ۀافراد در جوامع با درآمد سران ،آن بر وهعلا
(. لازم به ذکر است که 1397مهاجری، پردازند )بو مالیات بر کالاها و خدمات( بیشتری نیز  افزوده ارزشبر  اتیمال)

 ,Sarmentoاست )همراه  افزوده ارزشبر  اتیمالو درآمد  افزوده رزشابر  اتیمالبالاتر با افزایش بازده  ۀدرآمد سران

2016.) 
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خود از نسبت کشورهایی که در یک منطقه مالیات بر  ۀوود در مطالع  کین و لاک. اند  اهداف تجربی مختلف استفاده کرده
ها   استدلال آن .استفاده کردند افزوده ارزشاند برای بررسی اثر همسایگی بر درآمد مالیات بر   افزوده را اعمال کرده  ارزش

در کشورهایی که در قوانین مالیاتی خود عملکرد کشورهای مجاور و همسایه  افزوده ارزشدرآمد مالیات بر  این بود که
سیژک و همکاران در پژوهش خود بیان کردند که (. Keen & Lockwood, 2010است )کنند بیشتر   را اعمال می

مالیات بر  رشیپذ شیافزاموجب  ست کهای، همبستگی فضایی یکی دیگر از عوامل مکانی ا  علاوه بر اثرات منطقه
 (.Čížek et al, 2017) شود  یمدر بین کشورهای یک منطقه  افزوده ارزش

 وجود داشته باشد، ییهاتفاوت یی تولیدو الزامات نها یاواسطه یهانهاده متیقدر  کشورها نیگر بااز سوی دیگر 
 رو نیا از. است صرفه به مقرونها  آن یکه براکنند  جادیا را یدیتول یندهایافر یاها در منطقهممکن است شرکت

 و در مناطق مختلف یینها یازهایو ن یا واسطه یها نهاده متیتفاوت ق قیتجارت بلکه از طر قیاز طر تنها نه مالیات
؛ شود یل ممنتق گریبه کشور د یاز کشور کند یاز آن استفاده م دیتول یکه هر کشور برا ییها یفناور  متیتفاوت در ق

هم مرتبط  به یمکان صورت به رهایکه متغ یزمان ی،سنجاقتصاد های  لیدر تحل ییفضا یوابستگ گرفتن دهیناد نیبنابرا
ها، هیفرض نیا با توجه به(. Anselin & Bera, 1998) شود یممغرضانه  یاقتصادسنج یهستند، منجر به برآوردها

شبکه  کیمانند  مالیاتدهد که انتشار یمنشان  رایاست؛ زمهم  اریها بسکشور نیب یو تجار ییایاثرات جغراف یبررس
 شود.یکشورها منتقل م نیب

 
 پژوهش ۀ. پیشین3

 در ایران یافزوده و اثرات آن بر رشد اقتصاد بر ارزش اتیمال بررسی به در پژوهش خود (1399) سبحانیان و همکاران
 یها افتهیند. بر اساس ا هپرداخت ویمدل اتورگرسو  یروش بردار ساختار ازبا استفاده  1397:4-1387:1زمانی  ۀدر دور

ی داشته و در فصول بعدی، این اثر از لحاظ رشد اقتصاددر فصل اول اثر منفی بر  افزوده بر ارزش اتیمالاخذ  ،آنان
 اری ندارد.بر رشد مخارج دولت اثر معناد افزوده بر ارزش اتیمالهای   آماری معنادار نیست. همچنین شوک

 ایران   بر ثبات اقتصاد بخش عمومی در افزوده ارزشاثر مالیات بر  در پژوهش خود (1399کریمی پتانلار و خطیبی )
ند. بر اساس ا کرده بررسیی عیتوز   ۀبا وقف یبردار ونیخودرگرس یالگوبا استفاده از را  1393:4-1388:1 یزمان ۀدر دور

از طریق ایجاد کاهش در نوسانات درآمدهای مالیاتی و نوسانات کسری  افزوده شارزبر  اتیمال پژوهش، یها  افتهی
دولت در ایران، در تأمین و ایجاد ثبات در اقتصاد بخش عمومی کشور مؤثر و مفید بوده و این موضوع با تثبیت و  ۀبودج

ین بهبود فرهنگ و های بخش عمومی، موجب تحقق رفاه بیشتر برای عموم افراد جامعه و همچن گسترش فعالیت
 .دشو اخلاق مالیاتی در کشور می

بر  اتیوصول مال ییاثر تبدیل ساختاری بر کارا به بررسی در پژوهش خود( 1400) مازار و همکاران  عرب
بر  ند.ا هپرداخت یافته  روش گشتاورهای تعمیمبا استفاده از  1395-1387زمانی  ۀدر دور های ایران در استان افزوده ارزش
اثر منفی و معناداری بر کارایی وصول  افزوده ارزشبخش خدمات به کل  ۀافزود نسبت ارزش پژوهش، یها  افتهی اساس

نسبت  ۀو وقف ینیج بیواقعی، ضر   ۀسران یناخالص داخل تولید   افزوده داشته است. همچنین رشد مالیات بر ارزش

 . واردات2-4
شده است که از سایر نقاط جهان  واردات کالاها و خدمات شامل ارزش تمامی کالاها و سایر خدمات بازاری ارائه

مجوز و سایر  یها نهیهزق امتیاز، ، مسافرت، حونقل حملشود. این ارزش شامل ارزش کالا، باربری، بیمه،   دریافت می
 (.worldbank, 2023) است، مالی، اطلاعات، تجاری، شخصی و خدمات دولتی وساز ساختخدمات مانند ارتباطات، 

شوند،   خارج میها  از آنهای مشخصی )گمرک( به کشورها وارد و یا   اینکه کالاها از مکان با توجه به ،اساس نیا بر
واردات است. مالیات بر واردات  افزوده ارزشبر  اتیمالتوانند وصول کنند   ها می  واع مالیاتی که دولتترین ان  یکی از ساده

، حق بیمه، سود بازرگانی و حقوق ونقل حمل ۀهمان عوارض گمرکی کالاست که شامل مواردی نظیر قیمت کالا، هزین
که  ـالمللی در نظام اقتصادی   ه اهمیت تجارت بینمعتقدند ک 1لوتهولد و تانزی .استشده در اوراق گمرکی  گمرکی ثبت

مثبت و مهم با  ۀرابط ـد شو  ی میریگ اندازههای واردات و صادرات به تولید ناخالص داخلی   میانگین نسبت صورت به
ز اجرایی وصول درآمد از کالاهای وارداتی و صادراتی در زمان عبور ا سهولت بهاین اثر را آنان سهم مالیات دارد. 

توان   ها، هنگام ورود و خروج کالاها از گمرک می  که از این بخش معتقد استدهند. لوتهولد   مرزهای ملی نسبت می
کند که در کشورهای دارای نظام مبتنی بر اصل   همچنین تانزی بیان می(. Leuthold, 1991کرد )درآمد بالایی کسب 

ی باید سطح مالیات را افزایش ناخالص داخل دیتولواردات در  سایر شرایط، سهم بیشتر بودن ثابتدر صورت  2،مقصد
های مختلف مانند عوارض   ی برای مالیاتتوجه قابلمالیاتی  ۀچرا که پای ؛مطلق است ۀدهد. واردات یک عامل عرض

 ,Tanzi) کند  یمگمرکی واردات، بخش بزرگی از مالیات عمومی فروش، بخش بزرگی از مالیات بر مصرف را فراهم 

ارزش صادرات و ارزش واردات  ریتأث تحتممکن است  افزوده ارزشبر  اتیمالعملکرد  ،هیبکابه گفتۀ همچنین (. 2011
بنابراین  ؛شود  در مورد صادرات، نرخ مالیات صفر اعمال میکه کند   بیان مینیز  گوریب(. Hybka, 2009) ردیگقرار 

 تغییر در سطحکه در حالی  ،داشته باشد افزوده ارزشبر  اتیمال آوری  ی بر جمعمنف ریتأثممکن است  صادراتافزایش 
 .(Gurrib, 2017افزوده دارد ) بر ارزش اتیمثبت بر درآمد مال یریواردات تأث

 
 جغرافیایی ۀفاصل .2-5

مجزا و انفرادی در مورد  طور بهای و محلی  های ملی، منطقه یندهای یکپارچگی اقتصادی، دولتافر ۀدر نتیج
و  های مالیاتی را با آگاهی و پاسخگویی به رفتار کنند، بلکه تمایل دارند سیاست  گیری نمی  ی مالیاتی تصمیمها سیاست

المللی و گسترش  های جغرافیایی و همسایگی طراحی و اجرا کنند. در حال حاضر با رشد تجارت بین حوزه روابط متقابل
گرفت در نظر یکی از عوامل اصلی در انتقال مالیات  توان  را می ای جدایی جغرافیایی بین تولید و مصرف، تجارت منطقه

(Chen et al, 2022 .)در بین کشورها  افزوده ارزشجغرافیایی در انتشار مالیات بر ۀ مطالعات متعددی به نقش فاصل
زا برای   برون یتغییر عنوان بهمتأثر از همسایگی کشورها  ۀافزود ارزشاین مطالعات از افزایش مالیات بر . اند  اشاره کرده

                                                                                                                                                                   
1. Leuthold, Tanzi 

گردد که در داخل یک کشور   تمام محصولات مشمول مالیات اعمال می ۀافزود ارزشروی  افزوده بر ارزش اتیمال. در اصل مقصد 2
  شوند.  مصرف می
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خود از نسبت کشورهایی که در یک منطقه مالیات بر  ۀوود در مطالع  کین و لاک. اند  اهداف تجربی مختلف استفاده کرده
ها   استدلال آن .استفاده کردند افزوده ارزشاند برای بررسی اثر همسایگی بر درآمد مالیات بر   افزوده را اعمال کرده  ارزش

در کشورهایی که در قوانین مالیاتی خود عملکرد کشورهای مجاور و همسایه  افزوده ارزشدرآمد مالیات بر  این بود که
سیژک و همکاران در پژوهش خود بیان کردند که (. Keen & Lockwood, 2010است )کنند بیشتر   را اعمال می

مالیات بر  رشیپذ شیافزاموجب  ست کهای، همبستگی فضایی یکی دیگر از عوامل مکانی ا  علاوه بر اثرات منطقه
 (.Čížek et al, 2017) شود  یمدر بین کشورهای یک منطقه  افزوده ارزش

 وجود داشته باشد، ییهاتفاوت یی تولیدو الزامات نها یاواسطه یهانهاده متیقدر  کشورها نیگر بااز سوی دیگر 
 رو نیا از. است صرفه به مقرونها  آن یکه براکنند  جادیا را یدیتول یندهایافر یاها در منطقهممکن است شرکت

 و در مناطق مختلف یینها یازهایو ن یا واسطه یها نهاده متیتفاوت ق قیتجارت بلکه از طر قیاز طر تنها نه مالیات
؛ شود یل ممنتق گریبه کشور د یاز کشور کند یاز آن استفاده م دیتول یکه هر کشور برا ییها یفناور  متیتفاوت در ق

هم مرتبط  به یمکان صورت به رهایکه متغ یزمان ی،سنجاقتصاد های  لیدر تحل ییفضا یوابستگ گرفتن دهیناد نیبنابرا
ها، هیفرض نیا با توجه به(. Anselin & Bera, 1998) شود یممغرضانه  یاقتصادسنج یهستند، منجر به برآوردها

شبکه  کیمانند  مالیاتدهد که انتشار یمنشان  رایاست؛ زمهم  اریها بسکشور نیب یو تجار ییایاثرات جغراف یبررس
 شود.یکشورها منتقل م نیب

 
 پژوهش ۀ. پیشین3

 در ایران یافزوده و اثرات آن بر رشد اقتصاد بر ارزش اتیمال بررسی به در پژوهش خود (1399) سبحانیان و همکاران
 یها افتهیند. بر اساس ا هپرداخت ویمدل اتورگرسو  یروش بردار ساختار ازبا استفاده  1397:4-1387:1زمانی  ۀدر دور

ی داشته و در فصول بعدی، این اثر از لحاظ رشد اقتصاددر فصل اول اثر منفی بر  افزوده بر ارزش اتیمالاخذ  ،آنان
 اری ندارد.بر رشد مخارج دولت اثر معناد افزوده بر ارزش اتیمالهای   آماری معنادار نیست. همچنین شوک

 ایران   بر ثبات اقتصاد بخش عمومی در افزوده ارزشاثر مالیات بر  در پژوهش خود (1399کریمی پتانلار و خطیبی )
ند. بر اساس ا کرده بررسیی عیتوز   ۀبا وقف یبردار ونیخودرگرس یالگوبا استفاده از را  1393:4-1388:1 یزمان ۀدر دور

از طریق ایجاد کاهش در نوسانات درآمدهای مالیاتی و نوسانات کسری  افزوده شارزبر  اتیمال پژوهش، یها  افتهی
دولت در ایران، در تأمین و ایجاد ثبات در اقتصاد بخش عمومی کشور مؤثر و مفید بوده و این موضوع با تثبیت و  ۀبودج

ین بهبود فرهنگ و های بخش عمومی، موجب تحقق رفاه بیشتر برای عموم افراد جامعه و همچن گسترش فعالیت
 .دشو اخلاق مالیاتی در کشور می

بر  اتیوصول مال ییاثر تبدیل ساختاری بر کارا به بررسی در پژوهش خود( 1400) مازار و همکاران  عرب
بر  ند.ا هپرداخت یافته  روش گشتاورهای تعمیمبا استفاده از  1395-1387زمانی  ۀدر دور های ایران در استان افزوده ارزش
اثر منفی و معناداری بر کارایی وصول  افزوده ارزشبخش خدمات به کل  ۀافزود نسبت ارزش پژوهش، یها  افتهی اساس

نسبت  ۀو وقف ینیج بیواقعی، ضر   ۀسران یناخالص داخل تولید   افزوده داشته است. همچنین رشد مالیات بر ارزش
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گذاری خصوصی  و سرمایه افزوده ارزشهای پژوهش، در بلندمدت بین مالیات بر  یافته. بر اساس ه استی پرداختعیتوز
 منفی و معناداری وجود دارد. ۀداخلی رابط
و تولید ناخالص داخلی در  افزوده ارزشدرآمد مالیات بر  ۀدر پژوهش خود رابط (2023و همکاران ) 2سیاری

. بر اند بررسی کردهبا استفاده از روش پانل دیتا را  2020-2010زمانی  ۀکشورهای خاورمیانه و شمال آفریقا در دور
 مورد مطالعه دارد. ۀدارای اثر مثبت و معنادار بر رشد اقتصادی نمون افزوده ارزشمالیات بر  ،های پژوهش اساس یافته

 افزوده ارزشبر های مصرفی خانوار و مالیات   بین هزینه ۀبررسی رابط به( در پژوهش خود 2025و همکاران ) تابولو
نل مانند ابا استفاده از چندین تکنیک تخمین پ 2023-1994 یزمان ۀدر دور ECOWASبرای کشورهای منتخب 

معنادار بین مالیات  ۀدوطرفی علّ ۀند. نتایج پژوهش یک رابطا ه( پرداختDFE) ای( و اثر ثابت پوPMG) یبیترکمیانگین 
 .دهد میشان و مخارج مصرفی خانوار را ن افزوده ارزشبر 

در پژوهش خود به بررسی اثر تورم، نرخ بهره و نرخ ارز روپیه بر درآمد مالیات بر  (2025) و همکاران 3راندیانتو
ند. نتایج ا هروش پانل دیتا پرداخت بههای ماهانه   با استفاده از داده 2024-2021 یزمان ۀدر کشور جاوا در دور افزوده ارزش

نرخ بهره و  ،وجود دارد. در مقابل افزوده ارزشداری بین تورم و مالیات بر  امنفی و معن ۀبطدهد که را  پژوهش نشان می
 ندارد. افزوده ارزشبر درآمد مالیات بر  یتوجه قابلنرخ ارز روپیه تأثیر 

در  افزوده ارزش( در پژوهش خود تأثیر عوامل کلان اقتصادی بر درآمد مالیات بر 2025و همکاران ) 4سیهوتانگ
دهد   ند. نتایج پژوهش نشان میا بررسی کردههای سری زمانی   با استفاده از دادهرا  2024-2017زمانی  ۀدونزی در دوران

 .ندارند افزوده ارزشتأثیر معناداری بر درآمد مالیات بر  چیاما ه ،دارندمثبتی  ۀکه نرخ ارز، تورم و رشد اقتصادی رابط
افزوده  بر ارزش   اتیخصوص مالدر یمتعدد یو خارج یکه مطالعات داخل دهد  یپژوهش نشان م یها  نهیشیپ یبررس
گرفته  صورت کیکلاس یو جهان با استفاده از اقتصادسنج رانیآن در مناطق مختلف ا ۀکنند نییعوامل تع نیو همچن
بر  اتیمال یدرآمدها ۀکنند  نییتع  عوامل    یبررس ۀنیزم درکه تا کنون  ییها  اغلب مطالعات و پژوهش ،حال نیا است. با

 یدرآمدها یریپذ  ریاست که تأث یدر حال نیاند. ا گرفته دهیعد فاصله را نادو بُ ییاثرات فضا رفته،یافزوده صورت پذ ارزش
انتظار  مورد یامر ،یو روابط تجار ییایجغراف یها یکینزد سبب به ،گریکدیاز  مناطق و جوامع ۀافزود بر ارزش اتیمال

 یمطالعه سع نیگرفته است. در ا شیدر پ دیجد یکردیرو یمطالعات قبلدر مقایسه با  ۀ حاضرمطالع رو، نیا است. از
بر  اتیمال یبر درآمدها ییو مجاورت فضا یکلان و اقتصاد یرهایاثر متغ ،ییفضا یبا روش اقتصادسنجشده 
و  یبررس ییفضا   یسنج  روش اقتصادبا استفاده از  2021تا  2008 یزمان ۀدور یط انهیخاورم یافزوده در کشورها ارزش

 .شود لیتحل
 

                                                                                                                                                                   
1  . Chindengwike 
2. Sayari 
3. Randiyanto 
4. Sihotang 

خ شهرنشینی و نسبت مخارج عمرانی به کل مخارج نر واثر منفی  افزوده ارزشاز کل  یبخش کشاورز ۀافزود ارزش
 .اند داشته افزوده ارزشدولت نیز اثر مثبت و معناداری بر کارایی وصول مالیات بر 

دار در ایجاد ظرفیت  های اولویت شناسایی مناطق و فعالیتبه بررسی و  در پژوهش خود( 1401شرکت و همکاران )
 یها  افتهیاساس    بر ند.ا هپرداخت 1390سال  ۀستاند-جدول داده ان با استفاده ازدر ایر افزوده   بر ارزش مالیات ۀبالقو

بیشتری را نسبت به مناطق  ۀافزود ارزش   مالیات بر ۀتر ظرفیت بالقو هرچند در سطح کلان، مناطق کوچک پژوهش،
یک فعالیت با مقدار  ۀافزود زشارمستقیمی بین سهم  ۀهای اقتصادی رابط اما در سطح فعالیت ،کنند  تر ایجاد می بزرگ

 .آن فعالیت وجود ندارد ۀافزود   ارزش   مالیات بر ۀظرفیت بالقو
افزوده در بخش  ارزش   اثرات توزیعی و درآمدی مالیات بربه بررسی  در پژوهش خود( 1401هاشمی و خوشکار )

ها نشان  داده لیتحل و هیحاصل از تجز جیتان ند.ا هپرداخت 1390سال  ۀستاند-  در ایران با استفاده از جدول داده تولید
درآمد  عیبر توز یریثأندارد و ت یبار تنازل یدیدرصد بر بخش تول 9افزوده با نرخ  بر ارزش اتیمال یکه اجرادهد  می

 1397تا  1394سال از و مصرف  دیتول ۀویافزوده به ش ارزش   بر اتیوصول مال ییکارا نیانگیم نینخواهد گذاشت. همچن
افزوده  ارزش   بر اتیمال یاز اجرا یناش یاتیوصول و درآمد مال ییاز کارا زانیم نی. ااستدرصد  32/0و  5/39ب یترت هب

 .است ینییپا اًبی)با توجه به نرخ آن( در سطح تقر یدیبر بخش تول
رای کشورهای ب افزوده ارزشبر مالیات بر  ثرؤدر پژوهش خود به تحلیل عوامل م (1403و همکاران ) زاده ینجف

ند. نتایج پژوهش بیانگر مثبت شدن ا هسنجی فضایی پرداختبا استفاده از اقتصاد 2021-1995زمانی  ۀآسیایی در دور
 .استدر بین کشورهای تحت بررسی  افزوده ارزشاثرات سرریز جغرافیایی بر درآمدهای مالیات بر 

بر رشد اقتصادی در چین در  افزوده ارزشبر  اتیمالدر پژوهش خود به بررسی نقش  (2019) 1ایوب و موکرجی
ند. نتایج نشان ا هی پرداختعیتوز ۀبا وقف یبردار ونیخودرگرس یالگوبا استفاده از روش  2016-1985زمانی  ۀدور
 یمثبت و معنادارۀ رابط افزوده ارزشبر  اتیمالبین تولید ناخالص داخلی و  ،مدت  مدت و چه در کوتاه  چه در بلنددهد  می
 ود دارد.وج

کشور جهان در  167و کارایی اقتصادی در بین  افزوده ارزشمالیات بر  ۀ( در پژوهش خود رابط2020) 2آدیکاری
دهد که مالیات بر   . نتایج پژوهش نشان میکرده استارزیابی با استفاده از روش پانل دیتا را  2011-1950زمانی  ۀدور

 یی اقتصادی دارد.تأثیر مثبت و معناداری بر کارا افزوده ارزش
نیجریه  و رشد اقتصادی افزوده ارزشدرآمد مالیات بر  ۀ( در پژوهش خود به بررسی رابط2021و همکاران ) 3بولامابی
مالیات بر  ،ند. بر اساس نتایج پژوهشا هبا استفاده از روش حداقل مربعات معمولی پرداخت 2018-2004زمانی  ۀدر دور
 ادار بر رشد اقتصادی دارد.تأثیری مثبت و معن افزوده ارزش

گذاری داخلی خصوصی   بر سرمایه افزوده ارزشبر  اتیمال( در پژوهش خود به ارزیابی تأثیر 2022) 1وایک چیندنگ
 ۀبا وقف یبردار   ونیرگرس  خود یالگوبا استفاده از روش  2020-1998زمانی  ۀدر دور حال ظهوردر کشورهای در 

                                                                                                                                                                   
1. Ayoub & Mukherjee 
2. Adhikari 
3. Abimbola 
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گذاری خصوصی  و سرمایه افزوده ارزشهای پژوهش، در بلندمدت بین مالیات بر  یافته. بر اساس ه استی پرداختعیتوز
 منفی و معناداری وجود دارد. ۀداخلی رابط
و تولید ناخالص داخلی در  افزوده ارزشدرآمد مالیات بر  ۀدر پژوهش خود رابط (2023و همکاران ) 2سیاری

. بر اند بررسی کردهبا استفاده از روش پانل دیتا را  2020-2010زمانی  ۀکشورهای خاورمیانه و شمال آفریقا در دور
 مورد مطالعه دارد. ۀدارای اثر مثبت و معنادار بر رشد اقتصادی نمون افزوده ارزشمالیات بر  ،های پژوهش اساس یافته

 افزوده ارزشبر های مصرفی خانوار و مالیات   بین هزینه ۀبررسی رابط به( در پژوهش خود 2025و همکاران ) تابولو
نل مانند ابا استفاده از چندین تکنیک تخمین پ 2023-1994 یزمان ۀدر دور ECOWASبرای کشورهای منتخب 

معنادار بین مالیات  ۀدوطرفی علّ ۀند. نتایج پژوهش یک رابطا ه( پرداختDFE) ای( و اثر ثابت پوPMG) یبیترکمیانگین 
 .دهد میشان و مخارج مصرفی خانوار را ن افزوده ارزشبر 

در پژوهش خود به بررسی اثر تورم، نرخ بهره و نرخ ارز روپیه بر درآمد مالیات بر  (2025) و همکاران 3راندیانتو
ند. نتایج ا هروش پانل دیتا پرداخت بههای ماهانه   با استفاده از داده 2024-2021 یزمان ۀدر کشور جاوا در دور افزوده ارزش

نرخ بهره و  ،وجود دارد. در مقابل افزوده ارزشداری بین تورم و مالیات بر  امنفی و معن ۀبطدهد که را  پژوهش نشان می
 ندارد. افزوده ارزشبر درآمد مالیات بر  یتوجه قابلنرخ ارز روپیه تأثیر 

در  افزوده ارزش( در پژوهش خود تأثیر عوامل کلان اقتصادی بر درآمد مالیات بر 2025و همکاران ) 4سیهوتانگ
دهد   ند. نتایج پژوهش نشان میا بررسی کردههای سری زمانی   با استفاده از دادهرا  2024-2017زمانی  ۀدونزی در دوران

 .ندارند افزوده ارزشتأثیر معناداری بر درآمد مالیات بر  چیاما ه ،دارندمثبتی  ۀکه نرخ ارز، تورم و رشد اقتصادی رابط
افزوده  بر ارزش   اتیخصوص مالدر یمتعدد یو خارج یکه مطالعات داخل دهد  یپژوهش نشان م یها  نهیشیپ یبررس
گرفته  صورت کیکلاس یو جهان با استفاده از اقتصادسنج رانیآن در مناطق مختلف ا ۀکنند نییعوامل تع نیو همچن
بر  اتیمال یدرآمدها ۀکنند  نییتع  عوامل    یبررس ۀنیزم درکه تا کنون  ییها  اغلب مطالعات و پژوهش ،حال نیا است. با

 یدرآمدها یریپذ  ریاست که تأث یدر حال نیاند. ا گرفته دهیعد فاصله را نادو بُ ییاثرات فضا رفته،یافزوده صورت پذ ارزش
انتظار  مورد یامر ،یو روابط تجار ییایجغراف یها یکینزد سبب به ،گریکدیاز  مناطق و جوامع ۀافزود بر ارزش اتیمال

 یمطالعه سع نیگرفته است. در ا شیدر پ دیجد یکردیرو یمطالعات قبلدر مقایسه با  ۀ حاضرمطالع رو، نیا است. از
بر  اتیمال یبر درآمدها ییو مجاورت فضا یکلان و اقتصاد یرهایاثر متغ ،ییفضا یبا روش اقتصادسنجشده 
و  یبررس ییفضا   یسنج  روش اقتصادبا استفاده از  2021تا  2008 یزمان ۀدور یط انهیخاورم یافزوده در کشورها ارزش

 .شود لیتحل
 

                                                                                                                                                                   
1  . Chindengwike 
2. Sayari 
3. Randiyanto 
4. Sihotang 
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. به این ترتیب   پذیرد  مقدار یک و در غیر این صورت صفر می ،اگر فاصله از میانگین بیشتر باشدشود که   می
 (.Majidi, 2018شود )  جغرافیایی به یک ماتریس باینری صفر و یک تبدیل می ۀحسب فاصلماتریس مجاورت بر

 
 های رگرسیون در اقتصادسنجی فضایی  مدل .4-1
 جملۀ، تواند از طریق متغیر وابسته، متغیرهای مستقل  دیگر می ۀتأثیرات فضایی یک منطقه بر منطق یکل طور به

 مدل فضایی عمومیشود   ها بروز پیدا کند. مدلی که تمامی این اثرات را شامل می  خطا و یا ترکیبی از آن
(GNS)1  شود  بیان می 1 ۀرابط صورت بهاست که: 

 (1) 𝑌𝑌 = 𝜌𝜌𝜌𝜌𝜌𝜌 + 𝛼𝛼𝑖𝑖𝑁𝑁 + 𝑋𝑋𝑋𝑋 +𝑊𝑊𝑊𝑊𝑊𝑊 + 𝑈𝑈 

و  مستقلبین متغیرهای  زا دروناثرات متقابل  W𝑋𝑋 ،بین متغیرهای وابسته زا دروناثرات متقابل  WYکه در آن 
WU تاثرات جزء خطای مناطق مختلف اس. ρ را و ضریب خودرگرسیون فضایی 𝜆𝜆  ضریب خودهمبستگی

بسته به اینکه متغیرهای توضیحی، متغیر  ،ین میاندر ا(. Vega & Elhorst, 2014) دهد یمنشان  فضایی را
صورت  که به شود  خطا وابستگی فضایی داشته باشند یا نه، الگوهای فضایی مختلفی بیان می ۀوابسته و یا جمل

 (.Elhorst, 2014هستند )ذیل 

 2(SAR) رگرسیون فضاییمدل خود .4-1-1
(2) (𝜆𝜆 = 𝜃𝜃 = 0) ⟹ 𝑌𝑌𝑖𝑖𝑖𝑖 = 𝜏𝜏𝑌𝑌𝑖𝑖𝑖𝑖−1 + 𝜌𝜌𝜌𝜌𝑌𝑌𝑖𝑖𝑡𝑡 + 𝑋𝑋𝑖𝑖𝑖𝑖𝛽𝛽 + 𝛼𝛼𝑖𝑖 + 𝛾𝛾𝑡𝑡 + 𝑢𝑢𝑖𝑖𝑖𝑖 

 3(SDM) مدل دوربین فضایی .4-1-2

(3) (𝜆𝜆 = 𝜃𝜃) ⟹ 𝑌𝑌𝑖𝑖𝑖𝑖 = 𝜏𝜏𝑌𝑌𝑖𝑖𝑖𝑖−1 + 𝜌𝜌𝜌𝜌𝑌𝑌𝑖𝑖𝑖𝑖 + 𝑋𝑋𝑖𝑖𝑖𝑖𝛽𝛽 + 𝐷𝐷𝑋𝑋𝑖𝑖𝑖𝑖𝜃𝜃 + 𝛼𝛼𝑖𝑖 + 𝛾𝛾𝑡𝑡 + 𝑢𝑢𝑖𝑖𝑖𝑖 

 4(SEM) مدل خطای فضایی .4-1-3

(4) 
(𝜆𝜆 = 𝜃𝜃 = 𝜏𝜏 = 0) ⟹ 𝑌𝑌𝑖𝑖𝑖𝑖 = 𝑋𝑋𝑖𝑖𝑖𝑖𝛽𝛽 + 𝛼𝛼𝑖𝑖 + 𝛾𝛾𝑡𝑡 + 𝜗𝜗𝑖𝑖𝑖𝑖 

𝜗𝜗𝑖𝑖𝑖𝑖 = λE𝜗𝜗𝑖𝑖𝑖𝑖 + 𝑢𝑢𝑖𝑖𝑖𝑖 

 5(SAC) فضایی ۀهمبستمدل خود .4-1-4

(6) 
(𝜃𝜃 = 𝜏𝜏 = 0) ⟹ 𝑌𝑌𝑖𝑖𝑖𝑖 = 𝜌𝜌𝜌𝜌𝑌𝑌𝑖𝑖𝑖𝑖 + 𝑋𝑋𝑖𝑖𝑖𝑖𝛽𝛽 + 𝛼𝛼𝑖𝑖 + 𝛾𝛾𝑡𝑡 + 𝜗𝜗𝑖𝑖𝑖𝑖 

𝜗𝜗𝑖𝑖𝑖𝑖 = 𝜆𝜆𝜆𝜆𝜗𝜗𝑖𝑖𝑖𝑖 + 𝑢𝑢𝑖𝑖𝑖𝑖 
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3. Spatial Durbin Model 
4. Spatial Error Model 
5. Spatial Autocorrelation Model 

 شناسی پژوهش . روش4

شود   شود. آنچه موجب می  استفاده می نظر موردی فضایی در تخمین مدل اقتصادسنجدر این پژوهش از تکنیک 
سنجی فضایی دو عامل وابستگی   ی فضایی و کلاسیک از هم متمایز شوند این است که در اقتصاداقتصادسنجتا 

شود. وابستگی فضایی   فضایی میان مشاهدات و ناهمسانی فضایی در روابط یا پارامترهای مدل در نظر گرفته می
ی مربوط به ا مشاهدهوقتی  که یطور به، دهد یمدارای عنصر مکانی روی  یِا نمونهی ها در دادهی است که ا دهیپد

وابسته است. وابستگی  𝑗𝑗 و 𝑖𝑖 یها مکان ی دیگر دراه مشاهدهداشته باشد، این مشاهده به  وجود 𝑖𝑖 یک محل مانند
𝑖𝑖از  تواند یم 𝑖𝑖 که یطور به ،بین چندین مشاهده رخ دهد تواند یم = 1.… . n رود یمانتظار  که چرا ؛را اختیار کند 

ی دیگر وابسته باشد ها مکاندر  شده مشاهدهدر یک نقطه از فضا به مقادیر  شده مشاهدهی ا نمونهی ها داده
 (.1380، )اکبری

 ،دارداشاره ی جغرافیایی ها مکاندر سطح  ها مشاهدهاصطلاح ناهمسانی فضایی به انحراف در روابط بین 
ای دارای میانگین و واریانس ثابتی نخواهند   های نمونه  که هنگام حرکت در بین مشاهدات، توزیع داده طوری  به

 1مارکوفـ  گاس ۀدر قضی .گیرد  موضوع را نادیده می(. اقتصادسنجی مرسوم این دو 1387بود )اکبری و توسلی، 
های تکراری ثابتند، اما وجود وابستگی فضایی در میان   گیری  فرض بر این است که متغیرهای توضیحی در نمونه

خطی  ۀمارکوف را که یک رابط ـ کند؛ همچنین ناهمسانی فضایی، فرض گاس  ها این فرض را نقض می  نمونه
 (.1396مرادی افشار و همکاران،   علیکند )  ای وجود دارد نقض می  ت نمونهمشخص بین مشاهدا

های مکانی   سنجی فضایی، پیش از هر کاری باید به تعیین مقدار عددی ویژگی  برای استفاده از روش اقتصاد
طول  مختصات که با ۀیکی موقعیت در صفح :پرداخت. برای انجام این موضوع دو منبع اطلاعاتی در دست است

ها   ها باید با افزایش فاصله بین داده  شود که وابستگی فضایی و تأثیر آن بر داده  و عرض جغرافیایی نشان داده می
موقعیت نسبی در فضای  ۀکنند منعکسکاهش یابد. منبع اطلاعات مکانی دیگر، مجاورت و همسایگی است که 

وابستگی  گرفتن نظر دراست؛ بنابراین با  لیقب نیا ازشده نسبت به واحدهای دیگری  ای مشاهده  یک واحد منطقه
ها یا واحدهایی که دورتر هستند باید   ، نسبت به محلدارندهمسایگی یا مجاورت  ۀکه رابط یواحدهای ،فضایی

 (.1380عسگری و اکبری، دهند )وابستگی بالاتری را نشان  ۀجدر
در  حال نیا بادارد. بستگی  مطالعه وردمموضوع به انتخاب روش مناسب برای تعیین موقعیت مکانی 

ترین گزینه انتخاب همسایگی بر   گیرند، مناسب  قرار می مطالعه موردنامنظم  صورت بههایی که مناطق   تحلیل
مجاورت با از معیار  این پژوهش یها  تحلیلدر (. Pietrzak, 2010) استاساس فاصله یا نزدیکی مرز مشترک 

بین پایتخت کشورها را به  ۀبه این صورت که ابتدا فاصل ،استفاده شده است کشورها پایتخت ۀاستفاده از فاصل
𝑁𝑁و یک ماتریسآوریم  میدست  × 𝑁𝑁  صورتی که جمع هر  به کنیم، میشود. سپس ماتریس را نرمالایز   ایجاد می

و شرط  گیریم یمآمده میانگین  دست و از ستون بهآوریم  میسطر برابر یک شود. سپس جمع هر سطر را به دست 

                                                                                                                                                                   
1.Gauss-Markof 
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. به این ترتیب   پذیرد  مقدار یک و در غیر این صورت صفر می ،اگر فاصله از میانگین بیشتر باشدشود که   می
 (.Majidi, 2018شود )  جغرافیایی به یک ماتریس باینری صفر و یک تبدیل می ۀحسب فاصلماتریس مجاورت بر

 
 های رگرسیون در اقتصادسنجی فضایی  مدل .4-1
 جملۀ، تواند از طریق متغیر وابسته، متغیرهای مستقل  دیگر می ۀتأثیرات فضایی یک منطقه بر منطق یکل طور به

 مدل فضایی عمومیشود   ها بروز پیدا کند. مدلی که تمامی این اثرات را شامل می  خطا و یا ترکیبی از آن
(GNS)1  شود  بیان می 1 ۀرابط صورت بهاست که: 

 (1) 𝑌𝑌 = 𝜌𝜌𝜌𝜌𝜌𝜌 + 𝛼𝛼𝑖𝑖𝑁𝑁 + 𝑋𝑋𝑋𝑋 +𝑊𝑊𝑊𝑊𝑊𝑊 + 𝑈𝑈 

و  مستقلبین متغیرهای  زا دروناثرات متقابل  W𝑋𝑋 ،بین متغیرهای وابسته زا دروناثرات متقابل  WYکه در آن 
WU تاثرات جزء خطای مناطق مختلف اس. ρ را و ضریب خودرگرسیون فضایی 𝜆𝜆  ضریب خودهمبستگی

بسته به اینکه متغیرهای توضیحی، متغیر  ،ین میاندر ا(. Vega & Elhorst, 2014) دهد یمنشان  فضایی را
صورت  که به شود  خطا وابستگی فضایی داشته باشند یا نه، الگوهای فضایی مختلفی بیان می ۀوابسته و یا جمل

 (.Elhorst, 2014هستند )ذیل 

 2(SAR) رگرسیون فضاییمدل خود .4-1-1
(2) (𝜆𝜆 = 𝜃𝜃 = 0) ⟹ 𝑌𝑌𝑖𝑖𝑖𝑖 = 𝜏𝜏𝑌𝑌𝑖𝑖𝑖𝑖−1 + 𝜌𝜌𝜌𝜌𝑌𝑌𝑖𝑖𝑡𝑡 + 𝑋𝑋𝑖𝑖𝑖𝑖𝛽𝛽 + 𝛼𝛼𝑖𝑖 + 𝛾𝛾𝑡𝑡 + 𝑢𝑢𝑖𝑖𝑖𝑖 

 3(SDM) مدل دوربین فضایی .4-1-2

(3) (𝜆𝜆 = 𝜃𝜃) ⟹ 𝑌𝑌𝑖𝑖𝑖𝑖 = 𝜏𝜏𝑌𝑌𝑖𝑖𝑖𝑖−1 + 𝜌𝜌𝜌𝜌𝑌𝑌𝑖𝑖𝑖𝑖 + 𝑋𝑋𝑖𝑖𝑖𝑖𝛽𝛽 + 𝐷𝐷𝑋𝑋𝑖𝑖𝑖𝑖𝜃𝜃 + 𝛼𝛼𝑖𝑖 + 𝛾𝛾𝑡𝑡 + 𝑢𝑢𝑖𝑖𝑖𝑖 

 4(SEM) مدل خطای فضایی .4-1-3

(4) 
(𝜆𝜆 = 𝜃𝜃 = 𝜏𝜏 = 0) ⟹ 𝑌𝑌𝑖𝑖𝑖𝑖 = 𝑋𝑋𝑖𝑖𝑖𝑖𝛽𝛽 + 𝛼𝛼𝑖𝑖 + 𝛾𝛾𝑡𝑡 + 𝜗𝜗𝑖𝑖𝑖𝑖 

𝜗𝜗𝑖𝑖𝑖𝑖 = λE𝜗𝜗𝑖𝑖𝑖𝑖 + 𝑢𝑢𝑖𝑖𝑖𝑖 

 5(SAC) فضایی ۀهمبستمدل خود .4-1-4

(6) 
(𝜃𝜃 = 𝜏𝜏 = 0) ⟹ 𝑌𝑌𝑖𝑖𝑖𝑖 = 𝜌𝜌𝜌𝜌𝑌𝑌𝑖𝑖𝑖𝑖 + 𝑋𝑋𝑖𝑖𝑖𝑖𝛽𝛽 + 𝛼𝛼𝑖𝑖 + 𝛾𝛾𝑡𝑡 + 𝜗𝜗𝑖𝑖𝑖𝑖 

𝜗𝜗𝑖𝑖𝑖𝑖 = 𝜆𝜆𝜆𝜆𝜗𝜗𝑖𝑖𝑖𝑖 + 𝑢𝑢𝑖𝑖𝑖𝑖 

                                                                                                                                                                   
1. General Nesting Spatial model 
2. Spatial Autoregressive Model 
3. Spatial Durbin Model 
4. Spatial Error Model 
5. Spatial Autocorrelation Model 
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 . تعریف عملیاتی و منبع متغیرها1جدول 
 منبع واحد تعریف علامت متغیرها

 VATREV افزوده  ارزش   بر مالیات

مالیات غیرمستقیم بر مصرف داخلی  ینوع
کالاها و خدمات است که در هر مرحله از 

تولید و توزیع مواد اولیه تا محصول  ۀزنجیر
 .شود نهایی اعمال می

 دلارمیلیون 
های   سالنامه

و بانک  آماری
 جهانی

 INF تورم
افزایش مداوم سطح عمومی قیمت در یک 

 ت.اقتصاد اس
 بانک جهانی درصد

 GDPP سرانه درآمد

ۀ کالاها و خدمات نهایی مجموع مخارج کلی
زمانی  ۀر یک دورشده در داخل کشور دتولید
 کند.  گیری می  ازای هر نفر را اندازه ن بهمعیّ

 بانک جهانی دلار میلیون

 IMP واردات
و شده یک کشور تولید  درخدماتی که کالا یا 

 شوند.  می مصرفدیگر خریداری یا و در کشور 
 بانک جهانی دلار میلیون

 CONEX مصرف خانوار

و خدمات کالاها  ۀمبلغی که خانوارها برای کلی
رفع نیازها و  منظور بهشده  خریداری
 .کنند های خود هزینه می خواسته

 بانک جهانی دلار میلیون

ۀ فاصل سیماتر
 W ییایجغراف 

بین پایتخت  ۀماتریسی که بر اساس فاصل
صورت ماتریس صفر و یک درآمده  کشورها به

 است.
 CEPII کیلومتر

 (منبع: نتایج پژوهش)

در  یتمیصورت لگار به ،و تورم ییایجغراف ۀلصفا ییفضا ریجز متغ به ،رهایمتغ ۀهم 1جدول  در ،این   بر   علاوه
 اند.  هنظر گرفته شد

 
 های پژوهش  داده .5-2

، بحرینعربی،  ۀامارات متحدشامل )کشور منتخب از کشورهای خاورمیانه  هفتدر این پژوهش از اطلاعات 
استفاده  2021تا  2008ساله از  سیزدهزمانی  ۀبرای دور (اردنان و ، عربستعمانجمهوری اسلامی ایران، لبنان، 

استفاده شده  و مراکز آمار CEPIIو  World Bankهای   های مورد نیاز از سایت  شده است. برای تأمین داده
و سالانه مربوط به درآمد خالص  شده کیتفک یها داده انهیخاورم یکشورها یدر برخ نکهیبا توجه به ا است.

شامل  یالملل نیب یها گاهیپا نیمطالعه از معتبرتر نیا شود، یمنتشر نم یطور عموم به افزوده ارزشبر  اتیالم
IMF-GFS  وWorld Bank-WDI بر کالا و خدمات  اتیو مال میرمستقیغ یها اتیمال یها استخراج داده یبرا

 VAT یرسم یها استاندارد در نبود داده نیگزیعنوان جا به یتجرب اتیکه در ادب ییها استفاده کرده است؛ شاخص

 یها (، از گزارشرانیدر دسترس بود )مانند ا VATدرآمد  یرسم یها که داده ییکشورها ی. براروند یبه کار م

𝜏𝜏) که یصورت در ،در معادلات فوق = 𝜃𝜃) ودرگرسیون فضایی استاندارد ایستا باشد، الگوهای دوربین و خ
این است که متغیر وابسته در  ۀدهند نشان (𝜌𝜌)ضریب خودرگرسیون فضایی (. Jani et al, 2022بود )خواهند 

گیرد. همچنین در صورت وابستگی   تأثیر قرار می کشورهای همسایه تحت ۀیک کشور چقدر از طریق متغیر وابست
در یک کشور به تغییرات متوسط در متغیر وابسته در کشورهای همسایه  اخلال، یک شوک خارجی یفضایی اجزا

متغیر  ،در مدل دوربین فضایی ،این   بر دهد. علاوه  آن را نشان می ۀانداز 𝜆𝜆شود و ضریب خطای فضایی   منجر می
را نشان  آن ۀانداز 𝜃𝜃پذیرد و   یک کشور از میانگین وزنی متغیرهای توضیحی سایر کشورها تأثیر می ۀوابست

 .دهد  می
 

 های پژوهش  . یافته5
 پانل فضایی پژوهش. مدل 5-1

اقتصاد  ژهیو بهی و مقداری در علوم رفتاری های کمّ  روش کاربردهای ایجادشده در   یکی از تحولات و پیشرفت
است اخیر این زمینه از اقتصادسنجی توانسته  ۀاقتصادسنجی به اقتصادسنجی فضایی است. در ده ۀتکامل شاخ

هایی که مکان و مختصات جغرافیایی در آن   علومی که اطلاعات و دادهدر ی کل طور بهیا  ـای   در علوم منطقه
های اقتصادسنجی بهتر است ابتدا یک مدل کلی در نظر   در مدلی پیدا کند. توجه قابلگسترش  ـد دخالت دارن

همبستگی فضایی میان جملات اخلال بررسی و های مربوط به وابستگی فضایی و خود  نگرفته شود و سپس آزمو
ابتدا از یک مدل کلی خطی که برگرفته  ،اساس نیا کدام مدل برای مطالعه بهتر است. برکه در نهایت بیان شود 

 ۀافزود ارزشثر بر درآمدهای مالیات بر ؤعوامل م ۀسپس برای مقایس ؛شود  ( است استفاده می2016) 1از مدل سیلوا
 ،(2017)و همکاران  سیژک های تشخیص فضایی و بر اساس مدل  نپس از انجام آزمو ،یانهکشور خاورم هفت

 است: 7 ۀصورت رابط اولیه خطی به ۀرابط ،شود. بنابراین  صورت فضایی ارائه می مدل نهایی به

 
(7) 

𝐿𝐿𝑣𝑣𝑎𝑎𝑎𝑎𝑎𝑎𝑎𝑎𝑎𝑎𝑖𝑖𝑖𝑖 = αiN + ρW𝐿𝐿𝐿𝐿𝐿𝐿𝐿𝐿𝐿𝐿𝐿𝐿𝐿𝐿𝑖𝑖𝑖𝑖−1 +W∑βX +∑𝑊𝑊Xθ + 𝜇𝜇𝑖𝑖 + 𝛾𝛾𝑡𝑡 + 𝑣𝑣𝑖𝑖𝑖𝑖  

∑βX = 𝛽𝛽1𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖 + 𝛽𝛽2𝐿𝐿𝑔𝑔𝑔𝑔𝑔𝑔𝑔𝑔𝑖𝑖𝑖𝑖 + 𝛽𝛽3𝐿𝐿𝑖𝑖mp𝑖𝑖𝑖𝑖 + 𝛽𝛽4𝐿𝐿𝐿𝐿𝐿𝐿𝐿𝐿𝐿𝐿𝐿𝐿𝑖𝑖𝑖𝑖 

∑X = 𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖 + 𝐿𝐿𝑔𝑔𝑔𝑔𝑔𝑔𝑔𝑔𝑖𝑖𝑖𝑖 + 𝐿𝐿𝑖𝑖mp𝑖𝑖𝑖𝑖 + 𝐿𝐿𝐿𝐿𝐿𝐿𝐿𝐿𝐿𝐿𝐿𝐿𝑖𝑖𝑖𝑖  
 

ای   خلاصه 1اینکه در جدول   ضمن  است. بودهسال  ۀدهند  نشان 𝑡𝑡کشور و اندیس  ۀدهند نشان 𝑖𝑖که در آن اندیس 
 و منبع متغیرها آورده شده است. متغیرهای تحقیق از
 
 

                                                                                                                                                                   
1. Silva 
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 . تعریف عملیاتی و منبع متغیرها1جدول 
 منبع واحد تعریف علامت متغیرها

 VATREV افزوده  ارزش   بر مالیات

مالیات غیرمستقیم بر مصرف داخلی  ینوع
کالاها و خدمات است که در هر مرحله از 

تولید و توزیع مواد اولیه تا محصول  ۀزنجیر
 .شود نهایی اعمال می

 دلارمیلیون 
های   سالنامه

و بانک  آماری
 جهانی

 INF تورم
افزایش مداوم سطح عمومی قیمت در یک 

 ت.اقتصاد اس
 بانک جهانی درصد

 GDPP سرانه درآمد

ۀ کالاها و خدمات نهایی مجموع مخارج کلی
زمانی  ۀر یک دورشده در داخل کشور دتولید
 کند.  گیری می  ازای هر نفر را اندازه ن بهمعیّ

 بانک جهانی دلار میلیون

 IMP واردات
و شده یک کشور تولید  درخدماتی که کالا یا 

 شوند.  می مصرفدیگر خریداری یا و در کشور 
 بانک جهانی دلار میلیون

 CONEX مصرف خانوار

و خدمات کالاها  ۀمبلغی که خانوارها برای کلی
رفع نیازها و  منظور بهشده  خریداری
 .کنند های خود هزینه می خواسته

 بانک جهانی دلار میلیون

ۀ فاصل سیماتر
 W ییایجغراف 

بین پایتخت  ۀماتریسی که بر اساس فاصل
صورت ماتریس صفر و یک درآمده  کشورها به

 است.
 CEPII کیلومتر

 (منبع: نتایج پژوهش)

در  یتمیصورت لگار به ،و تورم ییایجغراف ۀلصفا ییفضا ریجز متغ به ،رهایمتغ ۀهم 1جدول  در ،این   بر   علاوه
 اند.  هنظر گرفته شد

 
 های پژوهش  داده .5-2

، بحرینعربی،  ۀامارات متحدشامل )کشور منتخب از کشورهای خاورمیانه  هفتدر این پژوهش از اطلاعات 
استفاده  2021تا  2008ساله از  سیزدهزمانی  ۀبرای دور (اردنان و ، عربستعمانجمهوری اسلامی ایران، لبنان، 

استفاده شده  و مراکز آمار CEPIIو  World Bankهای   های مورد نیاز از سایت  شده است. برای تأمین داده
و سالانه مربوط به درآمد خالص  شده کیتفک یها داده انهیخاورم یکشورها یدر برخ نکهیبا توجه به ا است.

شامل  یالملل نیب یها گاهیپا نیمطالعه از معتبرتر نیا شود، یمنتشر نم یطور عموم به افزوده ارزشبر  اتیالم
IMF-GFS  وWorld Bank-WDI بر کالا و خدمات  اتیو مال میرمستقیغ یها اتیمال یها استخراج داده یبرا

 VAT یرسم یها استاندارد در نبود داده نیگزیعنوان جا به یتجرب اتیکه در ادب ییها استفاده کرده است؛ شاخص

 یها (، از گزارشرانیدر دسترس بود )مانند ا VATدرآمد  یرسم یها که داده ییکشورها ی. براروند یبه کار م
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 پرونـ فیلیپس  فیشر. نتایج آزمون ایستایی 2 جدول
 ییستایناا / ایستایی احتمال آزمون ۀآمار روش ارزیابی متغیر

 سطح

Lvatrev 
 0000/0 -758/9 مقدار ثابت

 ایستا
 0000/0 -858/9 مقدار ثابت و روند

Inf 
 0000/0 -2293/4 مقدار ثابت

 ایستا
 0000/0 -8978/2 مقدار ثابت و روند

Lgdpp 
 0000/0 -5113/6 مقدار ثابت

 ایستا
 0000/0 -2960/5 مقدار ثابت و روند

Limp 
 0423/0 -7240/1 مقدار ثابت

 ایستا
 0000/0 -5557/8 مقدار ثابت و روند

Lconex 
 0000/0 -5567/5 مقدار ثابت

 ایستا
 0000/0 -3149/4 مقدار ثابت و روند

 (منبع: نتایج پژوهش)
 

توان رگرسیونی با   بنابراین می .، متغیرهای مدل ایستا هستندپرون فیلیپس ـ آزمون فیشربر اساس نتایج 
ی جغرافیای ۀفاصل که در این پژوهش ماتریس آنجایی ضرایبی عاری از کاذب بودن تخمین زد. همچنین از

ها ماتریس   تحلیل داده   و است و این ماتریس نیز بر اساس روش تجزیهبه کار رفته عنوان ماتریس فضایی  به
به بررسی  یکند و نیاز  تنهایی کفایت می فضایی مدل بهایستایی در متغیرهای غیرشود،   متقارن محسوب می

 .داردایستایی در ماتریس فضایی وجود ن
 

 استفاده از ماتریس فاصله جغرافیایی مدل پانل فضایی با .5-4
گاه ماتریس  آن .شده است جغرافیایی بین پایتخت کشورها استفاده ۀدر این پژوهش، ابتدا از فرمول یک بر فاصل

ه یک ماتریس نرمالایز است شد ماتریس حاصل ایم. را بر جمع افقی سطرهای ماتریس تقسیم کرده آمده دست به
ه شد اگر ماتریس حاصل ایم. است. سپس میانگین هر سطر را به دست آورده که جمع هر سطر برابر با یک

 گیرد.  مقدار صفر به خود می ،در غیر این صورتو مقدار یک  𝑊𝑊𝑖𝑖𝑖𝑖 باشد،از مقدار میانگین سطرها تر  بزرگ
 ۀدر نمون افزوده ارزشجغرافیایی بر درآمدهای مالیات بر  ۀوجود تأثیرات فضایی فاصل ۀکه فرضیآنجایی  از
اول بایستی وجود یا عدم وجود وابستگی فضایی  ۀد، در وهلشو  های تابلویی آزمون می  از طریق داده مطالعه مورد

 در. آزموده شود 2021-2008زمانی  ۀدر بازدر کشورهای منتخب خاورمیانه  افزوده ارزشبر درآمدهای مالیات 
 ردّ ن،یبنابرا ؛سترهایمتغ نیب ییفضا یجود وابستگعدم و انگریصفر ب ۀیفرض های تشخیص فضایی،  آزمون

 ییفضا یوجود وابستگ ،3مدل است. مطابق جدول  یرهایمتغ نیب ییفضا یوجود وابستگ یصفر به معنا ۀیفرض
مختلف  یها  دلاورد در م و سیتگو  یموران، گر صیتشخ یها  آزمون قیاز طر افزوده  ارزش   بر اتیمال یدرآمدها

 است.آمده  3در جدول  جینتا آزمون شده است.

و  یمل یاز منابع رسم یبیترک یینها ۀمجموعه داد بیترت نیاستفاده شده است. بد یا دولت و اسناد بودجه یمال
شده بر مبنای معیارهای علمی، دسترسی به  انتخاب ۀنمون ،این   علاوه بر .است یالملل نیمعتبر ب یها گاهیپا

 ای تعیین شده است.  های معتبر و منطق اقتصاد منطقه هداد
هایی که با رنگ سبز مشخص   قسمت ؛استآمده  1شکل  درکشور منتخب خاورمیانه  هفتپراکندگی  ۀنقش

 .دهد یم، کشورهای مجموعه را نشان  شده

 
 کشور منتخب خاورمیانههفت پراکندگی  ۀنقش .1 شکل

 (منبع: نتایج پژوهش) 
 

 پایایی متغیرها .5-3
های سنتی در اقتصادسنجی مبتنی بر فرض ایستا بودن متغیرهاست؛ بنابراین قبل از بررسی   کارگیری روش  به

ر هنگام برآورد الگو، ابتدا لازم است که رگرسیون کاذب د ۀدادن پدید بین متغیرها، برای جلوگیری از رخارتباط 
واحد از  ۀتوان برای آزمون ریش  های تابلویی نمی  در دادهو آزمون قرار گیرد.  یبررس موردپایایی متغیرها 

نحوی ایستایی جمعی  بلکه لازم است به ؛بهره جست( ADF) افتهی میتعمفولر ـ  فولر و دیکیـ  های دیکی  آزمون
 3جدول در ها   نتایج آزمونکه استفاده شده  1پرون پسیلیفـ  آزمون فیشر بدین منظور از .متغیرها آزمون شود

 .استآمده 
که کاربرد بیشتری در بررسی ایستایی متغیرها در شود   استفاده می پرون پسیلیف ـفیشر آزموندر اینجا از 

داری در سطح پنج درصد  او بر اساس معن EViews 10افزار  ها از طریق نرم  های ترکیبی دارد. بررسی آزمون  داده
 واحد برای هر متغیر است، چنانچه ۀوجود ریشۀ دهند  آزمون نشان 𝐻𝐻0 ۀاینکه فرضی با توجه بهد. شو  تعیین می
P-Value شود. لازم به ذکر   واحد برای آن متغیر رد می ۀوجود ریش ۀشده کمتر از پنج درصد باشد، فرضی محاسبه

 .ستها  ثابت و روند در داده ۀگرفته همراه با فروض مختلف در مورد جمل نجاماست که آزمون ا

                                                                                                                                                                   
1. Fisher- PP 
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نجفی‌زاده و همکاران: بررسی عوامل مؤثر بر درآمدهای مالیات ...

 پرونـ فیلیپس  فیشر. نتایج آزمون ایستایی 2 جدول
 ییستایناا / ایستایی احتمال آزمون ۀآمار روش ارزیابی متغیر

 سطح

Lvatrev 
 0000/0 -758/9 مقدار ثابت

 ایستا
 0000/0 -858/9 مقدار ثابت و روند

Inf 
 0000/0 -2293/4 مقدار ثابت

 ایستا
 0000/0 -8978/2 مقدار ثابت و روند

Lgdpp 
 0000/0 -5113/6 مقدار ثابت

 ایستا
 0000/0 -2960/5 مقدار ثابت و روند

Limp 
 0423/0 -7240/1 مقدار ثابت

 ایستا
 0000/0 -5557/8 مقدار ثابت و روند

Lconex 
 0000/0 -5567/5 مقدار ثابت

 ایستا
 0000/0 -3149/4 مقدار ثابت و روند

 (منبع: نتایج پژوهش)
 

توان رگرسیونی با   بنابراین می .، متغیرهای مدل ایستا هستندپرون فیلیپس ـ آزمون فیشربر اساس نتایج 
ی جغرافیای ۀفاصل که در این پژوهش ماتریس آنجایی ضرایبی عاری از کاذب بودن تخمین زد. همچنین از

ها ماتریس   تحلیل داده   و است و این ماتریس نیز بر اساس روش تجزیهبه کار رفته عنوان ماتریس فضایی  به
به بررسی  یکند و نیاز  تنهایی کفایت می فضایی مدل بهایستایی در متغیرهای غیرشود،   متقارن محسوب می

 .داردایستایی در ماتریس فضایی وجود ن
 

 استفاده از ماتریس فاصله جغرافیایی مدل پانل فضایی با .5-4
گاه ماتریس  آن .شده است جغرافیایی بین پایتخت کشورها استفاده ۀدر این پژوهش، ابتدا از فرمول یک بر فاصل

ه یک ماتریس نرمالایز است شد ماتریس حاصل ایم. را بر جمع افقی سطرهای ماتریس تقسیم کرده آمده دست به
ه شد اگر ماتریس حاصل ایم. است. سپس میانگین هر سطر را به دست آورده که جمع هر سطر برابر با یک

 گیرد.  مقدار صفر به خود می ،در غیر این صورتو مقدار یک  𝑊𝑊𝑖𝑖𝑖𝑖 باشد،از مقدار میانگین سطرها تر  بزرگ
 ۀدر نمون افزوده ارزشجغرافیایی بر درآمدهای مالیات بر  ۀوجود تأثیرات فضایی فاصل ۀکه فرضیآنجایی  از
اول بایستی وجود یا عدم وجود وابستگی فضایی  ۀد، در وهلشو  های تابلویی آزمون می  از طریق داده مطالعه مورد

 در. آزموده شود 2021-2008زمانی  ۀدر بازدر کشورهای منتخب خاورمیانه  افزوده ارزشبر درآمدهای مالیات 
 ردّ ن،یبنابرا ؛سترهایمتغ نیب ییفضا یجود وابستگعدم و انگریصفر ب ۀیفرض های تشخیص فضایی،  آزمون

 ییفضا یوجود وابستگ ،3مدل است. مطابق جدول  یرهایمتغ نیب ییفضا یوجود وابستگ یصفر به معنا ۀیفرض
مختلف  یها  دلاورد در م و سیتگو  یموران، گر صیتشخ یها  آزمون قیاز طر افزوده  ارزش   بر اتیمال یدرآمدها

 است.آمده  3در جدول  جینتا آزمون شده است.
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 . نتایج برآورد مدل رگرسیون پانل فضایی4جدول 

SAR variable 

***5256/3 
(20/7) Constant 

***1905/1- 
(03/4-) inf 

***2945/2 
(09/4) Lgdpp 

***5910/0 
(87/3) Limp 

***6898/1 
(29/5) Lconex 

***06281/0 
(10/2) ρ 

***7505/0 
(13/19) δ 

 هستند. 10/0 و 05/0، 01/0سطح ترتیب معناداری در  به*  و ** ،***         
 (منبع: نتایج پژوهش)

بر ( ρ) فضایی خودرگرسیونمعناداری متغیرها و ضریب  ۀدهند که نشان مدهآ 4در جدول  نتایج برآورد مدل
 رگرسیونخودتأثیر متغیرها و ضریب  SARواقع الگوی  . درستبین کشورها افزوده ارزش بر درآمدهای مالیات

لحاظ آماری  کند که مقدار این ضرایب از  بین کشورها را بیان می افزوده ارزش بر بر درآمدهای مالیات (ρ)فضایی 
 ای برخوردار است.  بررسی از اهمیت ویژه کشورهای مورد عد جغرافیایی در میانبنابراین بُ است؛دار امعن

 .معنادار است درصد لحاظ آماری در سطح پنج مثبت و از ρضریب خودرگرسیون فضایی  ،4طبق جدول 
کشور  هفت از ییکدر کشورهای مجاور  ۀافزود بر ارزش اتیمالدرآمدهای که میانگین وزنی  صورتی در ،بنابراین

درصد  06/0متوسط  طور بهآن کشور  ۀافزود بر ارزش اتیمالدرآمدهای افزایش یابد، ی یک درصد مورد بررس
بر  اتیمالبخشی از درآمدهای که دهد  رگرسیون فضایی نشان می  مقدار معناداری ضریب خود یابد.  افزایش می

 اتیمال   درآمدهایخودکار مثبت  ۀدلیل اثر مجاورت بوده و چرخ به ،یمورد بررسیک از کشورهای ۀ هرافزود ارزش
عد مسافت در توان گفت که بُ آمده می دست برقرار است. طبق نتایج به خاورمیانهدر بین کشورهای  افزوده بر ارزش

 خاورمیانه مهم و معنادار است.کشورهای  ۀافزود بر ارزش اتیمالانتقال درآمدهای 
دارند. انتظار و در سطوح مختلف معنضرایب متغیرها مطابق ا، SARو بر اساس الگوی  4جدول  با توجه به

معنادار است و دارای درصد  پنجمنفی و در سطح  ای رابطه افزوده ارزش بر نرخ تورم با درآمدهای مالیات ۀرابط
بین  افزوده مالیات بر ارزشهر یک درصد افزایش در نرخ تورم درآمدهای دهد  نشان میکه  -1905/1مقدار 

مالیات بر دهد. تأثیر منفی نرخ تورم بر درآمدهای  درصد کاهش می -1905/1میزان  کشورهای مجموعه را به
شود و   ثباتی اقتصاد کلان بیان می  عنوان معیاری از بی  گونه تفسیر کرد که تورم به  توان این  را می افزوده ارزش

 های تشخیص فضایی . نتایج آزمون3جدول 

SAC SDM SEM SAR  

***0307/0 ***6442/0 ***0170/0 ***5992/0 GLOBAL Moran MI 

***0237/1 ***4084/0 **4931/1 ***2722/0 GLOBAL Geary GC 

***0583/1 ***9326/1 ***5613/0 ***0230/4 GLOBAL Getis-ords Go 

***1889/30 ***0158/127 ***2038/16 ***2437/102 Wald Test 

***0378/86 ***4032/25 ***0509/4 ***5609/25 F-Test 

***8181/4 ***2570/5 ***2594/5 ***4043/4 LR Test 

9208/28 4038/131 0345/75 9710/191 Log Likelihood Function 
 .دهند را نشان می 10/0 و 05/0، 01/0سطح ترتیب معناداری در  به * و ** ،***

 (منبع: نتایج پژوهش)
 

 ی( براییفضا یصفر )عدم وجود همبستگ ۀیکه فرض دهد یم نشان 3 ی تشخیص طبق جدولها آزمون نتایج
 یها  آزمون جینتا گرید عبارت رد کرد. به توان یرا نم ییفضا یو وجود خودهمبستگ شود یهر چهار مدل رد م

 نیبنابرا .است دییتأ مورد SDMو  SAC ،SEM، SAR یها  مدل یو اورد برا سیتگ و یموران، گر صیتشخ
عد فضا نیز بُ کردندر کشورهای منتخب خاورمیانه به لحاظ  افزوده ارزشبر  اتیمالسازی درآمدهای   باید در مدل

از آن برای  یی برای هر چهار مدل آمده است کهنما درستتوجه داشت. در آخرین سطر جدول مقدار لگاریتم 
 شود.  یی و انتخاب مدل بهینه استفاده مینما درستآزمون نسبت 

مدل بهینه انتخاب  عنوان به SARکشور خاورمیانه، مدل  هفتبرای  یینما درستآزمون لگاریتم  با توجه به
 مکارانسیژک و ه( و 2016های سیلوا )  مدلادبیات نظری پژوهش و  با توجه به ،رو در این مرحله این شد. از

 :شود مشاهده می 8 ۀصورت رابط تعمیم یافت که به SAR ۀبه معادل (، مدل خطی پژوهش2017)
 

(8) 
𝐿𝐿𝑣𝑣𝑣𝑣𝑣𝑣𝑖𝑖𝑖𝑖 = 𝛽𝛽0 + 𝛽𝛽1𝜌𝜌𝑊𝑊𝑖𝑖𝑖𝑖𝐿𝐿𝑣𝑣𝑣𝑣𝑣𝑣𝑖𝑖𝑖𝑖 + 𝛽𝛽2inf𝑖𝑖𝑖𝑖 + 𝛽𝛽3𝐿𝐿𝐿𝐿𝐿𝐿𝐿𝐿𝐿𝐿𝑖𝑖𝑖𝑖 + 𝛽𝛽4Limp𝑖𝑖𝑖𝑖

+ 𝛽𝛽5Lconex𝑖𝑖𝑖𝑖 + 𝑒𝑒𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑟𝑟  

جغرافیایی و مدل  ۀبا استفاده از ماتریس فاصل افزوده ارزشبر بر مالیات  مؤثربررسی عوامل  همچنین نتایج
SAR  ده است:مآ 4در جدول 
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 . نتایج برآورد مدل رگرسیون پانل فضایی4جدول 

SAR variable 

***5256/3 
(20/7) Constant 

***1905/1- 
(03/4-) inf 

***2945/2 
(09/4) Lgdpp 

***5910/0 
(87/3) Limp 

***6898/1 
(29/5) Lconex 

***06281/0 
(10/2) ρ 

***7505/0 
(13/19) δ 

 هستند. 10/0 و 05/0، 01/0سطح ترتیب معناداری در  به*  و ** ،***         
 (منبع: نتایج پژوهش)

بر ( ρ) فضایی خودرگرسیونمعناداری متغیرها و ضریب  ۀدهند که نشان مدهآ 4در جدول  نتایج برآورد مدل
 رگرسیونخودتأثیر متغیرها و ضریب  SARواقع الگوی  . درستبین کشورها افزوده ارزش بر درآمدهای مالیات

لحاظ آماری  کند که مقدار این ضرایب از  بین کشورها را بیان می افزوده ارزش بر بر درآمدهای مالیات (ρ)فضایی 
 ای برخوردار است.  بررسی از اهمیت ویژه کشورهای مورد عد جغرافیایی در میانبنابراین بُ است؛دار امعن

 .معنادار است درصد لحاظ آماری در سطح پنج مثبت و از ρضریب خودرگرسیون فضایی  ،4طبق جدول 
کشور  هفت از ییکدر کشورهای مجاور  ۀافزود بر ارزش اتیمالدرآمدهای که میانگین وزنی  صورتی در ،بنابراین

درصد  06/0متوسط  طور بهآن کشور  ۀافزود بر ارزش اتیمالدرآمدهای افزایش یابد، ی یک درصد مورد بررس
بر  اتیمالبخشی از درآمدهای که دهد  رگرسیون فضایی نشان می  مقدار معناداری ضریب خود یابد.  افزایش می

 اتیمال   درآمدهایخودکار مثبت  ۀدلیل اثر مجاورت بوده و چرخ به ،یمورد بررسیک از کشورهای ۀ هرافزود ارزش
عد مسافت در توان گفت که بُ آمده می دست برقرار است. طبق نتایج به خاورمیانهدر بین کشورهای  افزوده بر ارزش

 خاورمیانه مهم و معنادار است.کشورهای  ۀافزود بر ارزش اتیمالانتقال درآمدهای 
دارند. انتظار و در سطوح مختلف معنضرایب متغیرها مطابق ا، SARو بر اساس الگوی  4جدول  با توجه به

معنادار است و دارای درصد  پنجمنفی و در سطح  ای رابطه افزوده ارزش بر نرخ تورم با درآمدهای مالیات ۀرابط
بین  افزوده مالیات بر ارزشهر یک درصد افزایش در نرخ تورم درآمدهای دهد  نشان میکه  -1905/1مقدار 

مالیات بر دهد. تأثیر منفی نرخ تورم بر درآمدهای  درصد کاهش می -1905/1میزان  کشورهای مجموعه را به
شود و   ثباتی اقتصاد کلان بیان می  عنوان معیاری از بی  گونه تفسیر کرد که تورم به  توان این  را می افزوده ارزش
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 افزوده مالیات بر ارزشدهد و به افزایش سطح درآمدهای  درصد افزایش می 6898/1بین کشورها را  افزوده ارزش
کی و های بیشتری برای مواد خورا ها هزینه یابد، آن د. زمانی که مصرف خانوار افزایش میشو  میمنجر 

 یابد.  هم افزایش می افزوده ارزشهای مالیات بر   این افزایش هزینه، دریافتی ۀدر نتیج ؛کنند  غیرخوراکی صرف می
و  1ستیانینگزی (،1403زاده و همکاران ) نجفی های  مطابق با یافته افزوده مالیات بر ارزشاثر مثبت مصرف بر 

( 2015) 4(، مارتینهو2019) 3(، لوییس2020) 2کارو و ساچی  دی(، 2020(، کوتلینسکا و همکاران )2022همکاران )
 .است( 2013و بیکاس و آندروسکایت )

 
 و پیشنهادها گیری  . نتیجه6

شده است.  فتهدر اکثر کشورهای جهان پذیر ها  دولت ۀعنوان یکی از ارکان اصلی بودج به افزوده ارزشنظام مالیات بر 
 ۀگستردگی پای یللد به کهی طور بهدرآمدزایی آن است؛  ۀن مالیات خاصیت بالقوترین دلایل معرفی ای  یکی از مهم
در افزایش  افزوده ارزشبرای دولت ایجاد کند. قابلیت مالیات بر  توجه قابل یتواند با نرخ نسبتاً پایینی درآمد  مالیاتی می

از سوی دیگر  اشین چاپ پول معروف شود.این مالیات به متا موجب شده  با کمترین آثار منفی اقتصادی سریع درآمد و
عنوان وابستگی فضایی که با تأثیر عوامل درونی نیست و عوامل دیگری نیز  کشور صرفاً تحتیک اعمال مالیات در 

در اکثر مطالعات گذشته برای شناسایی عوامل  .آید تأثیرگذارند  به وجود می مناطق دیگربا  منطقهمجاورت یک  سبب به
های مرسوم اقتصادسنجی استفاده شده است که بر اساس فروض   از روش افزوده ارزشر بدهای مالیات بر درآم مؤثر
 اساس نیا بردارای تورش بودند.  آمده دست بهلذا نتایج  ؛گرفتند  عد فاصله و فضا را در نظر نمیمارکوف بود و بُـ  گاس

سنجی فضایی   با استفاده از رویکرد اقتصاد افزوده ارزشر ب اتیمالعوامل اثرگذار بر درآمدهای  نیتر مهم ،در این پژوهش
شده است. بدین منظور از ماتریسی به نام بررسی کشور منتخب خاورمیانه  هفتبرای  2021-2008زمانی  ۀطی دور

خیص های تش  برآورد اثرات فضایی استفاده شده است. در این راستا، ابتدا با استفاده از آزمون برایجغرافیایی  ۀفاصل
 فضایی مدل بهینه انتخاب و سپس آزمون پانل فضایی برای برآورد نتایج تخمین زده شد.

بر درآمدهای مالیات بر آن که تأثیر  چنان ؛کنند  یید میأجغرافیایی را ت ۀنتایج پژوهش، اثرات فضایی فاصل
ه متغیرهای مصرف، درآمد دهد ک  . همچنین بررسی متغیرهای پژوهش نشان میاستمثبت و معنادار افزوده   ارزش

بر  اتیمالبر درآمدهای بودند. اثر تورم  افزوده ارزشدارای اثری مثبت و معنادار بر درآمدهای مالیات بر  وارداتسرانه و 
بر  اتیمالبر کاهش درآمدهای  های بالای تورم  دهد نرخ می  منفی و معنادار بود که نشان ۀیک رابط افزوده ارزش
 .ار استاثرگذ افزوده ارزش

 ۀافزود ارزشبر توان اظهار داشت که تأثیرپذیری درآمدهای مالیات   نتایج پژوهش می با توجه بهدر مجموع 
بنابراین در  .است ناپذیرانکارامری و همچنین روابط تجاری  دلیل اثرات مجاورت و همسایگی بهکشورهای یک منطقه 

                                                                                                                                                                   
1. Setiyaningsih 
2. Di Caro & Sacchi 
3. Lewis 
4  . Martinho 

   نتیجه قیمتد و در انجام شده می  شده و مصرفۀ کالاهای تولیدشد افزایش بهای تمامبه افزایش تورم 
شود و این به   کننده باعث کاهش تقاضای عمومی می  یابد. افزایش قیمت مصرف  کننده نیز افزایش می  مصرف

است. اثر منفی تورم بر  افزوده ارزشی کاهش قدرت خرید و مصرف و در نهایت کاهش درآمد مالیات بر امعن
( و 2016) 3(، آینیو2018) 2سیمارماتا ،(2022) مکارانو ه 1های مالید  مطابق با یافته افزوده مالیات بر ارزش

 ( است.2016) 4و پراتومو یاستوتیتر
درصد معنادار و دارای  یکمثبت و در سطح  ای رابطه افزوده ارزشبر  اتیمالدرآمد سرانه با درآمدهای  ۀرابط 

مالیات بر درآمدهای میزان  ،سرانه هر یک درصد افزایش در درآمدکه معنا  است؛ به این 2945/2مقدار 
دهد. مثبت بودن اثر درآمد سرانه بر مالیات  درصد افزایش می 2945/2میان کشورهای مجموعه را  افزوده ارزش

اقتصادی  ۀبالاتر شاخص خوبی از سطح کلی توسع ۀگونه تفسیر کرد که درآمد سران  توان این  را می افزوده ارزشبر 
ظرفیت بالاتر برای پرداخت مالیات و همچنین ظرفیت بیشتر برای اخذ و که به معنای آید  به شمار مییک کشور 

آوری مالیات است. بنابراین هرچه درآمد سرانه بالاتر باشد، درآمد افراد و سطح استاندارد زندگی در یک کشور   جمع
با مصرف مرتبط  فزودها ارزششود. از آنجایی که مالیات بر   ها نیز بیشتر می  تمایل به مصرف آن ویابد  میافزایش 

سرانه    شود. اثر مثبت درآمد  می افزوده ارزشهای مالیات بر   است، در نتیجه افزایش مصرف موجب افزاش دریافت
( وگودین و 2016(، آینیو )2016) 6(، سارمنتو2020و همکاران ) 5های کالاس  یافتهبا  افزوده مالیات بر ارزشبر 

 .دارد تمطابق( 2015) 7هندریکس
 5910/0درصد معنادار و دارای مقدار یک مثبت و در سطح  افزوده ارزشبر  اتیمالواردات با درآمدهای  ۀابطر

بین کشورها  افزوده مالیات بر ارزشدهد یک درصد افزایش در میزان واردات، درآمدهای  می بوده است که نشان
و روابط مالی و  افزوده یات بر ارزشمالدهد و منجر به افزایش سطح درآمدهای  درصد افزایش می 591/0را 

 چونگونه تفسیر کرد که   توان این  را می افزوده ارزششود. اثر مثبت واردات بر درآمدهای مالیات بر   تجاری می
کننده مشمول  ، واردات کالاها و خدمات در کشور مصرفشده یاصل مقصد طراحبر اساس  افزوده ارزشمالیات بر 

مالیات د. اثر مثبت واردات بر انجام می فزودها ارزشبه افزایش درآمد مالیات بر افزایش واردات لذا  ؛دشو یم اتیمال
 .است (2009( و هیبکا )2013) 9(، بیکاس و آندروسکایت2017) 8های واویر  مطابق با یافته افزوده بر ارزش
رصد معنادار و دارای مقدار مثبت و در سطح یک د افزوده ارزشمصرف خانوار با درآمدهای مالیات بر  ۀرابط

مالیات بر یک درصد افزایش در میزان مصرف خانوار، درآمدهای  دهد نشان می که بوده است 6898/1

                                                                                                                                                                   
1. Maulid 
2. Simarmata 
3. Ayenew 
4. Triastuti & Pratomo 
5. Kalaš 
6. Sarmento 
7. Godin & Hindricks 
8. Wawire 
9  .  Bikas & Andruskaite 
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 افزوده مالیات بر ارزشدهد و به افزایش سطح درآمدهای  درصد افزایش می 6898/1بین کشورها را  افزوده ارزش
کی و های بیشتری برای مواد خورا ها هزینه یابد، آن د. زمانی که مصرف خانوار افزایش میشو  میمنجر 

 یابد.  هم افزایش می افزوده ارزشهای مالیات بر   این افزایش هزینه، دریافتی ۀدر نتیج ؛کنند  غیرخوراکی صرف می
و  1ستیانینگزی (،1403زاده و همکاران ) نجفی های  مطابق با یافته افزوده مالیات بر ارزشاثر مثبت مصرف بر 

( 2015) 4(، مارتینهو2019) 3(، لوییس2020) 2کارو و ساچی  دی(، 2020(، کوتلینسکا و همکاران )2022همکاران )
 .است( 2013و بیکاس و آندروسکایت )

 
 و پیشنهادها گیری  . نتیجه6

شده است.  فتهدر اکثر کشورهای جهان پذیر ها  دولت ۀعنوان یکی از ارکان اصلی بودج به افزوده ارزشنظام مالیات بر 
 ۀگستردگی پای یللد به کهی طور بهدرآمدزایی آن است؛  ۀن مالیات خاصیت بالقوترین دلایل معرفی ای  یکی از مهم
در افزایش  افزوده ارزشبرای دولت ایجاد کند. قابلیت مالیات بر  توجه قابل یتواند با نرخ نسبتاً پایینی درآمد  مالیاتی می

از سوی دیگر  اشین چاپ پول معروف شود.این مالیات به متا موجب شده  با کمترین آثار منفی اقتصادی سریع درآمد و
عنوان وابستگی فضایی که با تأثیر عوامل درونی نیست و عوامل دیگری نیز  کشور صرفاً تحتیک اعمال مالیات در 

در اکثر مطالعات گذشته برای شناسایی عوامل  .آید تأثیرگذارند  به وجود می مناطق دیگربا  منطقهمجاورت یک  سبب به
های مرسوم اقتصادسنجی استفاده شده است که بر اساس فروض   از روش افزوده ارزشر بدهای مالیات بر درآم مؤثر
 اساس نیا بردارای تورش بودند.  آمده دست بهلذا نتایج  ؛گرفتند  عد فاصله و فضا را در نظر نمیمارکوف بود و بُـ  گاس

سنجی فضایی   با استفاده از رویکرد اقتصاد افزوده ارزشر ب اتیمالعوامل اثرگذار بر درآمدهای  نیتر مهم ،در این پژوهش
شده است. بدین منظور از ماتریسی به نام بررسی کشور منتخب خاورمیانه  هفتبرای  2021-2008زمانی  ۀطی دور

خیص های تش  برآورد اثرات فضایی استفاده شده است. در این راستا، ابتدا با استفاده از آزمون برایجغرافیایی  ۀفاصل
 فضایی مدل بهینه انتخاب و سپس آزمون پانل فضایی برای برآورد نتایج تخمین زده شد.

بر درآمدهای مالیات بر آن که تأثیر  چنان ؛کنند  یید میأجغرافیایی را ت ۀنتایج پژوهش، اثرات فضایی فاصل
ه متغیرهای مصرف، درآمد دهد ک  . همچنین بررسی متغیرهای پژوهش نشان میاستمثبت و معنادار افزوده   ارزش

بر  اتیمالبر درآمدهای بودند. اثر تورم  افزوده ارزشدارای اثری مثبت و معنادار بر درآمدهای مالیات بر  وارداتسرانه و 
بر  اتیمالبر کاهش درآمدهای  های بالای تورم  دهد نرخ می  منفی و معنادار بود که نشان ۀیک رابط افزوده ارزش
 .ار استاثرگذ افزوده ارزش

 ۀافزود ارزشبر توان اظهار داشت که تأثیرپذیری درآمدهای مالیات   نتایج پژوهش می با توجه بهدر مجموع 
بنابراین در  .است ناپذیرانکارامری و همچنین روابط تجاری  دلیل اثرات مجاورت و همسایگی بهکشورهای یک منطقه 

                                                                                                                                                                   
1. Setiyaningsih 
2. Di Caro & Sacchi 
3. Lewis 
4  . Martinho 
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10.30495/eco.2022.1943985.2588 

بررسی اثر تبدیل ساختاری بر کارایی وصول »(. 1400سارا. ) ،یاوری ؛حجت ،ایزدخواستی ؛اکبر علی، مازار عرب
 .47-11(. 82)21 ،اقتصادی ۀنام پژوهش. «های ایران افزوده در استان مالیات بر ارزش

10.30495/eco.2022.1943985.2588 
 یپژوهش ۀمجل. «و کاربرد یتئور ؛ییفضا یاقتصادسنج یشناس روش»(. 1380) اله. نعمت ،یاکبر ؛یعل ،یعسگر

 https://sid.ir/paper/24916/fa .122-93(، 1-2)12، دانشگاه اصفهان یعلوم انسان

زهرا.  ،کریمی ؛پرویز ،حمدزادهم؛ محسن ،پورعباداللهان کویچ ؛سید کمال ،ادقیص ؛پروین ،مرادی افشار علی
ثر بر دموکراسی در کشورهای در حال توسعه با استفاده از رهیافت ؤبررسی عوامل اقتصادی م»(. 1396)

 .142-119، 14(1، )اقتصاد مقداری .«اقتصادسنجی فضایی
qe.2017.20454.1537https://doi.org/10.22055/j 

 رانیدر ا یافزوده بر ثبات اقتصاد بخش عموم بر ارزش اتیاثر مال»(. 1399. )اسری ،یبیخط ؛دیپتانلار، سع یمیکر
. 75-70، (2)15 ،یاخلاق در علوم و فناور. «(یاتیاخلاق و فرهنگ مال یارتقا کردی)با رو

https://dor.isc.ac/dor/20.1001.1.22517634.1399.15.2.9.7 

ۀ ستاند-مناطق با استفاده از الگوی داده ۀافزود سنجش ظرفیت مالیات بر ارزش»(. 1397مهاجری، پریسا. )
 .30-9 ،(2)6 ،ایران ۀهای اقتصادی توسع تحلیل. «ای منطقهچند

https://doi.org/10.22051/edp.2019.25314.1200 

روابط و مراودات خود را با کشورهای همسایه یا تا لاش کنند ت گذاران استیسکه د رس  این راستا ضروری به نظر می
 از این طریق به بهبود درآمدهای مالیاتی کمک کنند.و جغرافیایی کم هستند بهبود بخشند  ۀکشورهایی که دارای فاصل

بالاتر که  درآمد توان اظهار داشت که  می ،افزوده ارزشبر مالیات بر  و مصرف درآمد سرانهاثرات مثبت  با توجه به
برای کالاها و  ژهیو بهتواند با افزایش تمایل نهایی به مصرف،   شود، می  گیری می  با تولید ناخالص داخلی سرانه اندازه

 یکشورها ؛ لذاشود منجر بیشتری  ۀافزود ارزشمالیات، به تولید درآمدهای مالیات بر  نرخ عادیخدمات مشمول 
گذاری در   هایی را اجرا کنند که ایجاد شغل، سرمایه  بخش خصوصی سیاست نفعان یذتوانند با همکاری     یمجموعه م

یابد و از این طریق درآمد و مصرف خانوارها  شیافزا کاروری نیروی   ها را تشویق کنند تا بهره  مهارت ۀآموزش و توسع
 تحریک شود.
 ۀی همبر حفظ منافع برا یمبتن از تجارت آزاد تیالزوم حم ،افزوده ارزشبر    اتیبر مال واردات مثبت ریتأث با توجه به

توسعه(  حال در یکشورهای )مخصوصاً برا استیس نی. اشود می شنهادیتوسعه پ حال در یکشورهاکشورها خصوصاً 
فقط منجر به  تجارت گسترش کهی طور به ،است یداخل دکنندگانیتول یبرا یمناسب رقابتی ها نهیزم جادیا ازمندین

با  تواند  یدر بلندمدت مبدون توجه و حمایت از تولید داخلی واردات  شینباشد. افزاکالا و خدمات ت واردا شیافزا
 یریپذ نوسانو  افزوده ارزشبر  اتیبه خارج، منجر به کاهش درآمد مال یوابستگ شیو افزا یداخل دیکاهش تول

 .شود یاتیمال یدرآمدها
در  یاتیمال یکه درآمدهانیبه ا توجه  با نیافزوده و همچن بر ارزش اتیمال یتورم بر درآمدها یبه اثرات منف  توجه با

را دنبال کنند که  ای یاقتصاد یها استیمجموعه بهتر است س یکشورها ،ابندی یم شیباثبات اقتصاد کلان افزا طیمح
 دیرفتن قدرت خر تدس ازموجب ها   تورم توسط دولت نکردن دارد. مهار نگه نییپا در سطح ایدهد کاهش نرخ تورم را 

 یو عدم تمکن مال یشکاف طبقات شیدایعامل در بلندمدت موجب پ نیا نید. همچنشو    یخانوار م یو سبد مصرف
بر  اتیو مال اتیمال یها یافتیکاهش مصرف و کاهش در جیتدر شان و به  یزندگ ۀیاول یازهاین نیتأم یخانوارها برا

را  ها متیکه ق حیصح یپول یها استیس یبا اجرا دیبا یمل یها و دولت یمرکز یها . لذا بانکشود یافزوده م ارزش
تورم، همراه با  شیدر پاسخ به افزا یپول یها استیس دیقرار دهند. تشد تیکنترل تورم را در اولو کنند، یم تیتثب

 طیمح کیفظ خانوارها کمک کند. با ح دیو حفظ قدرت خر یورمت یبه کاهش فشارها تواند یم ،یانضباط مال نیتضم
مصرف  حاصل کنند که سطح نانیخانوارها محافظت کنند و اطم یاز درآمد واقع توانند یها م دولت دار،یو پا نییپا یتورم

 .ابدی یکاهش نم ها متیق شیبا افزا
 
 

 تضاد منافع
 هیچ تضاد منافعی در این پژوهش وجود ندارد. دارد  نویسنده اعلام می

 
 یگزار سپاس

 که با نظرات ارزشمند باعث ارتقای کیفیت مقاله شدند، کمال تشکر و قدردانی را دارد. ان محترمنویسنده از داور
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